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lll. Verschiedene Fragestellungen

. Oligopolmodelle

. Marktmacht auf der Nachfrageseite

. Spieltheorie

Standardisierung und Netzwerkeffekte

. Theorie 2-seitiger Markte (Plattform-Okonomie)
. Preisdynamik: Der Schweinezyklus

. Spekulation
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« R.S. Pindyck/ D.L. Rubinfeld: Mikro6konomik
« Hal Varian: Intermediate microeconomics : a modern approach
« Hal Varian: Grundztge der Mikro6konomik

 Frederic M. Scherer, David Ross: Industrial Market Structure and
Economic Performance

« Dennis W. Carlton, Jeffery M. Perloff, 2004: Modern Industrial
Organization, 4th edition

 Jean Tirole: Industrieokonomik
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Im Modell der vollkommenen Konkurrenz nehmen wir an, dass es
eine sehr grol3e Anzahl kleiner Anbieter gibt. Diese Anbieter sind
Preisnehmer.

Im Modell der monopolistischen Konkurrenz, haben einzelnen
Unternehmen eine gewisse Marktmacht. Sie kdnnen also den Preis
beeinflussen. Keines der Unternehmen ist jedoch so bedeutend,
dass die Wettbewerber af seine Handlungen reagieren.

In vielen Markten gibt es aber nur einige wenige Anbieter. In diesem
Fall spricht man von einem Oligopol. Fir jeden dieser Anbieter ist
wichtig, was die anderen machen. Umgekehrt besteht fir jeden
Anbieter das Problem, dass die eigenen Handlungen
maoglicherweise eine Reaktion der jeweils anderen Anbieter
provozieren.

Was tun?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie



N~

ZIN~

OllgOpOl - TH Aschaffenburg

Ostbayerische Technische Hochschule © ", - . )
’ A re-Weid university of applied sciences
..... erg-weldei

Option 1: Absprache zwischen den Wettbewerbern

Option 2: Beide treffen ihre Entscheidungen simultan
2a: Entscheidung Uber die Menge
2b: Entscheidung Uber den Preis

Option 3: Einer entscheidet zuerst, der andere passt sich an
3a: Entscheidung Uber die Menge

3b: Entscheidung Uber den Preis

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 6
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Option 1: Absprache zwischen den Wettbewerbern

Problem: Das ist verboten!

Gesetz gegen Wettbewerbsbeschrankungen

§ 1 Verbot wettbewerbsbeschrankender Vereinbarungen
Vereinbarungen zwischen Unternehmen, Beschllisse von
Unternehmensvereinigungen und aufeinander abgestimmte
Verhaltensweisen, die eine Verhinderung, Einschrankung oder
Verfalschung des Wettbewerbs bezwecken oder bewirken, sind
verboten.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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$ Bundeskartellamt

Option 1: Absprache zwischen den Wettbewerbern

Ein Verstold gegen das GWB ist kein ,Kavaliersdelikt®!

Pressemitteilung des Bundeskartellamtes vom 07.03.2013
Bundeskartellamt bestatigt Durchsuchungen im
SanitargrofRhandel

Das Bundeskartellamt bestatigt, dass es am 6. Marz 2013 eine
Durchsuchung im Bereich des Sanitargrof3handels durchgefihrt hat.
Die Behorde ist dabei dem Verdacht nachgegangen, dass
Sanitargrol3handler ein System der Preiskoordinierung betreiben, das
die Preisabstimmung zwischen den Grol3handlern bezweckt und zu
Kartellpreisen gegenuber den Installateuren fthrt.

Die Durchsuchung erfolgte zeitgleich an insgesamt 14 Standorten,
darunter auch Privatwohnungen. An der Aktion waren 40 Mitarbeiter
des Bundeskartellamtes beteiligt, unterstttzt von 49 Mitarbeitern von
Polizei und Steuerfahndung.

i . Offerna Mirkne | Faiter Watthewarh 8
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Eirrj1heit Option 1: Absprache zwischen den Wettbewerbern

Ein Preiskartell:

Ann.: A, B und C haben die gleichen GK

Sie bestimmen den Preis, der die
N Gesamtgewinne maximiert und teilen
sich die Menge ,bruderlich”.
Aber: (1) Eine solche Losung ist haufig
nicht sehr stabil, da jeder einen enormen
Anreiz hat, seine Mitstreiter zu betrtigen.
(2) Der hohe Preis kann weitere
Unternehmen ,anlocken”.

-~

GK,= GKg = GK¢

AN
\ Q
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Einheit Option 2a: Beide entscheiden simultan Gber die Menge.

(Cournot-Modell)

Erwartet A, dal3 B nichts anbietet, dann
verbleibt die gesamte Nachfrage fir A. In
diesem Fall kann A wie ein Monopolist
agieren.

P, [F----7--- Die optimale Angebotsmenge ist Q,;
Der Marktpreis = P,

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 10
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(Cournot-Modell)

Erwartet A aber, dal3 B auf jeden Fall
die Menge Qg anbietet, dann verbleibt
lediglich eine Restnachfrage. In
diesem Fall ist Q,, fur A optimal.

Die Gesamtangebotsmenge:
Q=Qg+ Q2

Der Marktpreis = P,

QB‘—Y—’ \ Q

Qu 3
Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Option 2a: Beide entscheiden simultan Uber die Menge.
(Cournot-Modell)

Fur Unternehmen A ergibt sich:
Je hoher also die erwartete Produktionsmenge des B ist,
umso kleiner fallt die Produktionsmenge des A aus.

Aus der Sicht von Unternehmen B gilt:
Je hoher also die erwartete Produktionsmenge des A ist,
umso kleiner fallt die Produktionsmenge des B aus.

Was tun? So viel wie mdglich?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 12
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Option 2a: Beide entscheiden simultan Uber die Menge.
(Cournot-Modell)

Ein Beispiel:

Ein Markt fur ein homogenes Gut, es gibt 2
Unternehmen, die Nachfrage ist beiden bekannt
Q=0Q,+Qg=53-P

Das Optimierungskalkul von A:

Qr=53-P -Qg bzw. P=53-Q, - Qg
En=(53-Qa-Qp)QA

GEA=53-20Q,- Qg

GK, =5 (Annahme)

G-Max-Bed.: GE=GK

53 -2Q,—Qp =5

Q, = 24 — 0,5Q; (=Reaktionsfunktion)

Fur GKg = 5 ergibt sich entsprechend: Qg = 24 — 0,5Q,

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 13
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E'nhe'z_ﬁ Option 2a: Beide entscheiden simultan tiber die Menge.

(Cournot-Modell)

Noch einmal zum Vergleich:
N die Monopollésung
In dem Beispielmarkt wirde ein

P=291----- | Anbieter 24 Einheiten produzieren
\ | und zum Preis von 29€/Stiick
\ W verkaufen.

\ !
|
\1!
1

5 A GK
|

i\ \
g=22% "Q
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Option 2a: Beide entscheiden simultan tiber die Menge.
48
(Cournot-Modell)
R = Reaktionskurve
(Optimale Menge eines Anbieters fur
gegeben Mengen des anderen.)
24
Cournot-Gleichgewicht Dieser Punkt ist flr beide
16 optimal. An diesem Punkt
hat keiner einen Anreiz, die
Menge zu verandern.

16 24 48 - Qg

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 15
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Option 2a: Beide entscheiden simultan tiber die Menge.
(Cournot-Modell)

Wie berechnet man das?

Qg =24 -0,5Q,
umformen zu
Qa=48-2Q3
gleichsetzen mit
Q,=24-0,5Qg
ergibt Qg = 16
und Q, = 16

Kriiger/Schott
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Qa
48 Option 2a: Beide entscheiden simultan tiber die Menge.

(Cournot-Modell)
Was passiert bei Abweichungen vom Cournot-

Gleichgewicht? Zur Erinnerung:
QA =24 - 015QB
24 Qg =24 -0,5Q,

Bsp.: Unt. B erhoht die Menge auf 20:

16 Reaktion von A: Produktion von 14

o)\ M ) Einheiten. Bei 14 Einheiten von A sind fur B
A 20 Einheiten nicht optimal. Besser ist es, die

Produktion auf 17 zu reduzieren. Darauf

reagiert A ...

v

16 24 48 Qs
Qg

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 17
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48 Qa

Option 2a: Anbieter entscheiden simultan tber die

Menge.

(Cournot-Modell)
Was passiert wenn es 3 Anbieter im Markt gibt?
Aus Reaktionskurven werden —flachen.

Wie berechnet man das?
24 | Qa=24-0,5Qz - 0,5Q¢
48 Qg = 24— 0,5Q, - 0,5Qc
Qc =24 -0,5Q5 - 0,5Q,
3 Gleichungen, 3 Unbekannte.
LOsungsweg ....

Ergebnis: Q, = Qg = Q=12

48 " Qg

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 18
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Option 2a: Anbieter entscheiden simultan tber die
Menge.
(Cournot-Modell)

Wir haben gesehen:

Bei 2 Anbietern produziert jeder 16 Einheiten.
Das entspricht 1/3 von ,,53 minus Grenzkosten®).
Bei 3 Anbietern produziert jeder 12 Einheiten.
Das entspricht 1/4 von ,53 minus Grenzkosten®.

Allgemein gilt fir n Anbieter bei einer Nachfrage Q =a — bP und
konstanten und identischen Grenzkosten

Q, = 1/(n+1) - (a-GK)/b (Qi = angebotene Menge pro Anbieters)
bzw

Q =n/(n+l) - (a-GK)/b

Mit zunehmender Anzahl der Anbieter nimmt das Marktangebot
also zu und der Preis nimmt ab.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 19
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Option 2a: Beide entscheiden simultan Uber die Menge.
(Cournot-Modell)

Wir sehen, das Cournot-Gleichgewicht ist ein stabiles
Gleichgewicht.

Flr A ist 16 die optimale Menge in dem Fall, daR B 16
Einheiten anbietet und fur B ist 16 die optimale
Menge in dem Fall, daf3 A 16 Einheiten anbietet.

Keiner hat einen Anreiz, hiervon abzuweichen.

Das solches Gleichgewicht wird auch als Nash-
Gleichgewicht” bezeichnet.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 20
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Option 2b: Beide entscheiden simultan tber den Preis.
(Bertrand-Modell)

Entscheiden die Unternehmen lber den Preis und nicht
uber die Menge, dann ergibt sich erstaunlicherweise ein
vOllig anderes Ergebnis.

Wird - genau wie bei Cournot - angenommen, daf3 die
beiden Produkte vollkommene Substitute sind, dann kann
es bei oligopolistischem Preiswettbewerb nur ein
Gleichgewicht geben: den Preis, der sich bei
vollstandiger Konkurrenz einstellt.

Egal, ob es 1000e oder nur 2 Anbieter gibt, bei
Preiswettbewerb stellt sich der Wettbewerbspreis ein
(welcher den Grenzkosten entspricht).

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 21
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Option 2b: Beide entscheiden simultan tber den Preis.
(Bertrand-Modell)

Das Ergebnis sieht extrem aus.

Unter der Annahme, dal} beide Anbieter die gleichen
konstanten Grenzkosten haben, ware fir beide der
Gewinn gleich Null.

Aber:

Maoglichkeit von

« Kostenunterschieden.

* Dbegrenzten Kapazitaten

* Produktdifferenzierung

Varian: Das Modell beschreibt eher eine Situation, in der es
eine Auktion um den Markt gibt (einen Bieterwettbewerb).

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 22
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Option 3a: Einer entscheidet zuerst tber die Menge.
(Stackelberg-Modell)

Ein Unternehmen agiert als Mengenfuhrer. Es gibt also
eine Asymmetrie im Markt. (Hier per Annahme A).

Wenn A Mengenfihrer ist, dann legt A den Menge fest,
ohne spater noch einmal auf B zu reagieren.

Das bedeutet, dal3 A bei seiner Entscheidung
einbeziehen mul3, wie B reagieren wird. B kann dann auf
der Grundlage der von A festgelegten Menge seine
eigene Produktion optimieren.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 23
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Option 3a: Einer entscheidet zuerst tiber die Menge.
(Stackelberg-Modell)

Ein Beispiel:
Ein Markt fur ein homogenes Gut, es gibt 2
Unternehmen, die Nachfrage ist beiden bekannt

Q=Qp+tQg=33-P

Das Optimierungskalkul von A: Fur GKg = 5 ergibt sich entsprechend:
Qa=53-P - Qg bzw. Qg =24 -0,5Q,
P=53-Q,—-(24-0,5Q,) Einsetzen von QA:

P=29+0,5Q, Qz =24-0,524

En=(29 +0,5Q4)Qx Qg =12

GE,=29-0Q,

GK, =5 (Annahme)

G-Max-Bed.: GE=GK Hatten wir ja schon im

29-Q,=5 bzw. Q, =24 Cournot-Beispiel berechnet.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 24
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48 Option 3a: Einer entscheidet zuerst Uber die Menge.

(Stackelberg-Modell)

Eigentlich erscheint es zunéachst als
Nachteil, den ersten Zug machen zu
mussen. Aber der Stackelbergftihrer
kann ,Tatsachen® schaffen, an die

24 sich das andere Unternehmen
\ anpassen muf3.

R

Qg
=12 Re
Achtung!
gie) Achsen
Qa 48 A | vertauscht.
=24 25
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Option 3b: Einer entscheidet zuerst Uber den Preis.

Bei einem homogenen Gut kann es
GK, nur einen Preis geben. Bei diesem
Modell Gbernimmt also das zweite
Unternehmen (B) den Preis des
,Preisfuhrers” (A). Bei diesem Preis
wird es seine Produktion ausdehnen
wollen bis gilt: P = GK. Fur den

Polm=="5 " Preisfuihrer (A) verbleibt der Rest der
N Nachfrage.
\| Der Preisfilhrer bestimmt
- GKa die Restnachfrage und
=Y A . . hierfir den Grenzerlos.

m ' \ Dann: GE = GK

I \ X

Qa Q

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 26
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Option 3a und 3b

Man kann die Mengenflhrerschaft als eine Art
Kapazitatsentscheidung interpretieren. Wenn ein Unternehmen
als erstes Uber seine Kapazitat entschieden hat und die
Investitionen laufen bereits, dann kann es als Mengenfluhrer
betrachtet werden.

Anders sieht es in Markten aus, in denen Mengen relativ flexibel
angepaldt werden kénnen, aber Preise flr eine Weile Bestand
haben, etwa wenn Unternehmen Kataloge verschicken. Hier
kann das Unternehmen, das als erstes agiert, als Preisfiihrer
angesehen werden.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 27
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Marktmacht auf der Nachfrageseite

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 28
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Marktmacht wird meist auf der Anbieterseite vermutet.

Es gibt aber auch Falle mit Marktmacht auf der
Nachfrageseite.

Beispielsweise hat das Bundeskartellamts den
Lebensmitteleinzelhandel untersucht wegen des
Verdachts der Ausnutzung einer marktbeherrschenden
Stellung einzelner Handelsketten.

Wenn es nur einen einzigen Nachfrager in einem
Markt gibt spricht man von einem Monopson.

Wie also verhalt sich ein Unternehmen mit
Marktmacht auf der Nachfrageseite?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 29
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. https://www.handelsblatt.com/unternehmen/handel-konsumgueter/kartellamt-warnt-
l [‘l ndel = bl ,]tt Handelsblatt Premium aldi-und-co-nutzen-marktmacht-aus/10748874.html?ticket=ST-1366778-
= SDIe KOSTENLOS TESTEN UPaY0kj1Fd4iesj0f55e-ap4

KARTELLAMT WARNT * :En;rjﬂgislerium

und Forschung

Aldi und Co. nutzen Marktmacht aus

Das Bundeskartellamt hat Lebensmitteleinzelhandler wie
Rewe, Aldi und Lidl untersucht - und kommt zu einem
harten Urteil. Die Ausweitung der Marktmacht musse
begrenzt werden. Vor allem eine Firma steche hervor.

24.09.2014 « Update: 24.09.2014 - 16:02 Uhr » 7 Kommentare ¢ Jetzt teilen

i ) 14:08
s O S . W i n
S e 7 11032019 2
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Deutscher Bundestag

Die Macht grof3er Anbieter im Lebensmitteleinzel-
handel ist unter Experten umstritten. In einer Anhdrung
uber die Nachfragemacht der Unternehmen und deren
Konsequenzen prallten die Meinungen der Experten am
Montag, 5. Juli 2010, im Ausschuss fur Ernahrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz hart aufeinander.

Von einer "Marktbalance® sprach der Handelsverband Deutschland (HDE),
gegen einen "Steinzeitkapitalismus® wetterte Helmut Born vom Deutschen
Bauernverband

Born bezeichnete die Landwirte als "Kanonenfutter” im
Verdrangungswettbewerb der grof3en Handelsunternehmen. Die
"verheerende Konsequenz" des niedrigen Preisniveaus bei Lebensmitteln
sei ein "immer stromlinienformigeres Angebot”,

https://www.bundestag.de/dokumente/textarchiv/2010/30091300_kw27_pa_landwirtschaft-201928

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 31
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Wenn es nur einen einzigen Nachfrager in einem
Markt gibt spricht man von einem Monopson.

Wie aber verhalt sich ein Unternehmen mit
Marktmacht auf der Nachfrageseite?

Wie kann ein solches Unternehmen seinen Gewinn
maximieren?

Ein Beispiel:

Der Markt fur Inputs: Beispiel Milchmarkt

Anbieter: Viele Bauern; Nachfrager: Eine Molkerel

Ann. 1. Wettbewerb unter den Bauern

Ann. 2: Kosten der Milchverarbeitung ist konstant h[EUR/Liter]
Ann. 3: Molkerei hat Marktmacht im Markt far Milch (Frischmilch)
Ann. 4: Wettbewerb im Markt flr Kase (Endprodukt)

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 32
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P
71
A Der Milchmarkt
(Inputmarkt)
> Angebot von Milch (Vorprodukt)
4 = GK der Milchproduktion der Bauern
Preis fur Milch P,
3
Bei Wettbewerb unter den Molkereien
2 wiirde gelten:
Molkereien erhohen ihre Nachfrage bis gilt:
1 P(Milch) + h = P(Kase)

» Mengeneinheiten
0 1 2 3 4 ) 6 7

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 33
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Marktmacht auf der Nachfrageseite
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P
6 Wenn eine Molkerei mehr Milch braucht,
dann muss sie einen hoheren Preis bhieten.
5
A
4
3,6 P, AP
2
1

» Mengeneinheiten
0) 1 2 3 4 5 6 I

AU
AQ

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 34
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Gewinnmaximierung

Kosten K(Q) = VK(Q) + FK = (P, + h) - Q + FK
h: Kosten/Liter der Verarbeitung; Ann.: h ist konstant
Erlos: E(Q) =Py - Q
Gewinn: 7(Q) = E(Q) - VK(Q) - FK

=P -Q-(Py+h) - -Q-FK
Bedingung fur ein Gewinnmaximum:

dil dE dK
dQ dQ dqQ
dpP

= Py — de Py —h=0
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Noch einmal: Die G-Max-Bedingung (vei wettbewerb auf Absatzmarki)

L pe =y p h=0
dQ % dg M =
\ J
|

Grenz- Grenzausgabe Grenzkosten

erlos fur Milch der Milch-

= Kase- > Preis (Py) verarbeitung

preis

Genauso wie ein Monopolist berticksichtigen muss, dass der Verkauf

einer
weiteren Einheit zu niedrigeren Preisen fihrt, muss der Monopsonist

berlcksichtigen, dass der Kauf einer weiteren Einheit den Preis erhdht.
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P
74 Gewinnmaximum bei Wettbewerb auf dem Outputmarkt
6
5 Grenzausgabe des Monopsonisten
DK des Monopsonisten
4 (=Puth)

Kasepreis
Angebot der Milchbauern

Der Monopsonist erhfht seine
Nachfrage so lange bis gilt:
P(Kase) = Grenzausgabe

» Mengeneinheiten
0 1 2 3 4 ) 6 7
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Der Markt fur Inputs: Beispiel Milchmarkt
P Anbieter: Bauern; Nachfrager: Molkereien
Ann. 1. Wettbewerb unter den Bauern
Ann. 2: Kosten der Milchverarbeitung gleich Null

\l

6 Ann. 3. Molkerei hat Marktmacht im Markt flr Frischmilch
Ann. 4: Marktmacht im Markt fur Kase
)
DK der Kéase-Produktion

4 (=Pwth)

Milchpreis + h Angebot von Frischmilch
3 = GK der Milchprod. der Bauern

Milchpreis

Kase-Nachfrage der
Konsumenten

» Mengeneinheiten
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Gewinnmaximierung

Kosten K(Q) = VK(Q) + FK = (Py,(Q)+ h) - Q + FK
h: Kosten/Liter der Verarbeitung; Ann.: h ist konstant
Erlos: E(Q) = P (Q) Q
Gewinn: 7(Q) = E(Q) - VK(Q) - FK

= Pu(Q) Q- (Py(Q)+h) - Q- FK
Bedingung fur ein Gewinnmaximum:

dll dE dK
dQ dQ dQ
_dPg dPM
+P —Py—h=0
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Marktmacht auf der Nachfrageseite

Noch einmal: Die G-Max-Bedingung (allgemein)

al-_ dFy P P, —h =0
0 0 —0Q + Py a0 —2Q - M
\ } \ }
| !
Grenzerlos Grenzausgabe
(dP,/dQ<0!) > Preis (P,,+h)

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 40



Marktmacht auf der Nachfrageseite

Rz
/NN
o

TH Aschaffenburg

Ostbayerische Technische Hochschule =~ ", - ) -
university of applied sciences

Amberg-Weiden

Gewinnmaximum bei Marktmacht auf dem Outputmarkt

Grenzausgabe des Monopsonisten

Durchschnittskosten des Monopsonisten

Milchangebot

0

Kriiger/Schott

Nachfrage der
Konsumenten

» Mengeneinheiten
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Netto-Wohlfahrtsverlust aufgrund von Marktmacht auf der
Angebots- und auf der Nachfrageseite

P . Verlorene . _
Konsumentenrente Zur Vereinfachung:
h=0
GA
= I olkswirtschaftlicher
V -
Verlust Milchangebot

K der Milchproduzente

Aufgrund des hoheren
Preises, verlieren die
Konsumenten A+B, der
Milch-Produzent verliert
C+D, die Molkerei
gewinnt A+D

Verlust insgesamt: B+C.

Q. Q* Menge
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Spieltheorie

Dieses Kapitel basiert weitgehend auf:
Christian Rieck: Spieltheorie. Eine Einfuhrung, Eschborn 2010.
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Ein Spiel als soziale Interaktion

Beispiel: Entscheidungssituation eines Unternehmers
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Der Gewinn in Abhangigkeit der Konkurrenzlage und des eigenen Engagements

Konkurrenzlage—
Engagement auf
dem Markt | glnstig normal | ungunstig
gering 5 3 1
mittel 14 10 0
stark 30 5 -5
sehr stark 12 9 -9

,7/Auszahlungen”

Ist die Konkurrenzlage durch den Unternehmer nicht beeinflussbar, dann
liegt eine Situation vor, wie sie in der klassischen
Entscheidungstheorie analysiert wird.
Der einzelne Entscheider ,spielt” hier sozusagen gegen die Natur.

Kriiger/Schott

Mikrookonomie

a4



N

ZIN~

Spieltheorie [i(| rachnische Hochechule 1 H ASChaffenburg

 university of applied sciences

Ein Spiel als soziale Interaktion

=—=) Auszahlungen

« ,Auszahlungen® konnen positiv oder negativ sein.

« Es mul} sich auch nicht um ,Zahlungen” im engen
Sinne handeln.

« Je nach Art des ,Spiels” kann es zum Beispiel in
der Lange der Haftstrafe bestehen (negative
Auszahlung), in einer Uberlebenswahrscheinlich-
keit, der Anzahl Wahlerstimmen oder eben auch in
einem Geldbetrag (etwa Gewinn).

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 45
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Ein Spiel als soziale Interaktion

In der Spieltheorie werden Situationen untersucht, in denen das Ergebnis
fir einen Entscheider nicht nur von den eigenen Entscheidungen abhangt,
sondern auch vom Verhalten der anderen Entscheider.

Spieltheorie ist also ein Theorie sozialer Interaktion.

Wenn es zum Beispiel nur 2 Anbieter auf einem Markt gibt, dann hangt
der Erfolg eines Unternehmers davon ab, was er selbst macht und
davon, was der andere (der ,Konkurrent®) macht.

Konkurrent—
Eigenes
Engagement| gering stark
geringg 10 7
starkk 13 5

Beide mussen sich also Gedanken dariiber machen, wie sich der jeweils
andere im Markt verhalten wird. Die Aktionen des Konkurrenten werden
von seinen Erwartungen tber mein Verhalten beeinflusst.
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Das ,Spiel” in der Spieltheorie

Bei diesem ,Spiel” geht es nicht darum zu ,gewinnen®.

Vielmehr will jeder der beiden Spieler fur sich selbst
das beste Ergebnis (die hochste Auszahlung)
erreichen.

Es gibt auch keinen Neid oder Rivalitaten.
Beide Spieler kennen das Spiel.

Sie analysieren die Situation ganz nuchtern und fallen
dann eine Entscheidung.

Dabel versuchen Sie so gut wie moglich, die
Entscheidung des anderen zu prognostizieren.
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Die dominante Strategie auch ,dominierende” Strategie

Schwache Dominanz:

Eine Strategie A ist schwach dominant, wenn sie bel
keinem Umweltzustand schlechter ist als eine
Strategie B und mindestens einmal besser.

Strenge Dominanz:

Eine Strategie A ist streng dominant, wenn sie bei
jedem Umweltzustand besser ist als eine Strategie B.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 48
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Ein Spiel im Fernsehen

Spieler B
Knopf rechts Knopf links
Knopf oben 2.1 9. 0
Spieler A
Knopf unten 1,-1 9,8

Die Werte sind Auszahlungen an die Spieler; jewells der erste
Wert fur A, der zweite flr B.

Der Spielaufbau ist beiden bekannt.

Beide mussen, jeder fir sich, simultan entscheiden, welchen
Knopf sie wahlen.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 49
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Ein Spiel im Fernsehen

Wie werden die beiden sich entscheiden?
Was wirden Sie vermuten?

Spieler B
Knopf rechts Knopf links
Knopf oben 2.1 9. 0
Spieler A
Knopf unten 1,-1 9,8

Kriiger/Schott Mikrobkonomie S0



Spieltheorie

Die Auszahlungen aus der Sicht von Spieler A

Spieler
Knopf rechts

B
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Knopf links

Knopf oben m

m

Spieler A

Knopf unten w

W

Spieler A

Vergleich der ,Strategien” ,oben“ und ,unten®:

Wenn Spieler B ,rechts” wahlt:

,Oben“ ist besser.

Wenn Spieler B ,links® wahlt:
,Oben®“ = junten®.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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,Oben” ist die
dominante
Strategie fur A.
Das weild auch
Spieler B.

o1



Spieltheorie

N~

ZIN~

che Hochs e THAschaffenburg

university of applied sciences

Die Auszahlungen aus der Sicht von Spieler B

Spieler
Knopf rechts

B

Knopf links

Knopf oben m

m

Spieler A

Knopf unten U

"

Spieler B

Vergleich der ,Strategien® ,rechts” und ,links":

Wenn Spieler A ,,oben” wahlt:

,Rechts” ist besser.

Wenn Spieler A ,,unten” wahilt:
,Links" ist besser.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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,ES gibt keine
dominante
Strategie fur A.
Das weild auch
Spieler B.
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Ein Spiel im Fernsehen
Spieler B

Knopf rechts Knopf links

Knopf oben @ 9.0

%lupl UrTIteTT 4/’,1/ j
e | .

Spieler A wird sich fir die dominante Stratege entscheiden.
Dies weild auch Spieler B. Daher vereinfacht sich die
Entscheidung fur B.

Da B weil}, dass A sich fur ,oben® entscheiden wird, entscheidet
B sich fur ,rechts”.

Spieler A

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 53
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Ein Spiel im Fernsehen

Spieler B
Knopf rechts Knopf links
Knopf oben @ 9 0
Spieler A
Knopf unten 1,-1 9,8

Als ,Losung” ergibt sich (2, 1) — obwohl doch (9, 8) fur beide viel
besser gewesen ware.

Das erscheint erst einmal unplausibel —oder?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 54
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Ein Spiel im Fernsehen

Wie kann es dazu kommen, dass die schlechte Kombination
gewahlt wird?

Problem: eingeschrankte Moglichkeiten der Spieler
Sie entscheiden unabhangig voneinander.
D.h. keiner kann kontrollieren, was der andere tut.

Selbst , wenn sie sich vorher verstandigen — es gibt keinen
Mechanismus diese Ubereinkunft durchzusetzen. Es kann kein
rechtskraftiger Vertrag geschlossen werden. (Das ist nach den
Spielregeln nicht erlaubt.)

Das Spiel wird auch nicht wiederholt. Ein Spieler kann also auf
den Bruch einer Abmachung nicht reagieren.

Schliel3lich noch einmal zu Erinnerung: Was der jeweils andere
bekommt ist beiden vollig egal.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 95



N

ZIN~

Spieltheorie

[J'Ei.'::".':_'l:". sche Technische Hochschul TH nSCharfE’nbqu

 university of applied sciences

Cournot-Spiel: Engagement auf dem Markt

Konkurrent B

gering mittel stark

Konkurrent A gering) 18,18 15,19 : 9,21
mittel 19, 15 16, 16 11, 15

stark 21,9 15, 11 9,9

Angenommen, die beiden kdnnten sich absprechen, was wirden sie tun?
Richtig! Sie wlrden sich flr gering/gering entscheiden. (Sie wirden ein

Kartell bilden.) Denn so kdnnen jeweils beide ihren Gewinn maximieren.
Aber:

Werden sie sich auch an die Abmachung halten?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 56
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Cournot-Spiel: Engagement auf dem Markt

Konkurrent B

gering mittel stark

Konkurrent A gering) 18,18 15,19 : 9,21
mittel 19, 15 16, 16 11, 15

stark 21,9 15, 11 9,9

Wenn A glaubt, dass B sich an die Abmachung halt, dann kann A seinen
Gewinn erhdhen, indem er sich stark engagiert.

Fur B gilt die gleiche Uberlegung.

Wird dieses Spiel nur einmal gespielt und gibt es keine wirksame
Maoglichkeit, die Abmachung durchzusetzen, dann zerstort sich die
Strategiekombination gering/gering von selbst.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie S7
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Cournot-Spiel: Engagement auf dem Markt

Konkurrent B

gering mittel stark

Konkurrent A gering) 18,18 15,19 : 9,21
mittel 19, 15 16, 16 11, 15

stark 21,9 15, 11 9,9

Nicht nur gering/gering zerstort sich selbst, auch die meisten anderen
Strategiekombinationen (z.B. gering/mittel oder stark/gering).

Es gibt jedoch eine stabile Kombination: mittel/mittel.

Wird diese gewahlt dann hat keiner der beiden einen Anreiz, einseitig auf
eine andere Strategie zu wechseln.

Ein solche Strategie wird als Nash-Gleichgewicht bezeichnet.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie S8
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Das Nash-Gleichgewicht

,Jm Nash-Gleichgewicht hat keiner der Spieler einen
Anreiz, als Einziger von der Gleichgewichts-
kombination abzuweichen; die Spieler spielen
wechselweise beste Erwiderungen. Das Nash-
Gleichgewicht wird oft auch strategisches
Gleichgewicht genannt.”

(Rieck, S. 32)

Wie betrachten hier Spiele mit 2 Spielern. Aber das
Nash-Gleichgewicht ist fur eine beliebige Spielerzahl
definiert.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 59
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Einige wichtige Spiele

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 60



N

ZIN~

Spieltheorie [i(| rachnische Hochechule 1 H ASChaffenburg

~ " university of applied sciences

Das Gefangenen-Dilemma

Spieler B
Gestehen Dicht halten
Gestehen -10, -10 -1, -20
Spieler A
Dicht halten -20, -1 -3, -3

Was soll Spieler Atun? Er Uberlegt was B tun wird.
Wenn B gesteht, dann ist es fur A besser zu gestehen.
Wenn B nicht gesteht, dann ist es flr A besser zu gestehen.
Fur Spieler B sieht es genauso aus.

Also werden beide gestehen!

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 61
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Das Gefangenen-Dilemma

,/Also werden beide gestehen.”

Das ist das Ergebnis des Gefangenendilemmas.

Aber warum kann in der realen Welt haufig etwas
anderes herauskommen?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 62
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Das Gefangenen-Dilemma

Es gibt viele 6konomische Anwendungen flr das Gefangenen-
Dilemma und andere ,Spiele”.

Das Gefangenen-Dilemma und die Spieltheorie werden aber
auch in der Evolutionsbiologie intensiv verwendet.

Naturlich hangt das Ergebnis des Spieles von den
Rahmenbedingungen ab.

Wichtig ist zum Beispiel:

*  Wie oft wird das Spiel gespielt?

« Konnen die Spieler mit einander kommunizieren?

» Gibt es Moglichkeiten, den Verstol3 gegen Abmachungen zu
bestrafen?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 63
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Das Gefangenen-Dilemma

Spieler B
Abmachung Abmachung
brechen einhalten

Abmachung 5 5 15, 2

brechen
Spieler A

Abmachung 10. 10

einhalten 2,15 |

Das Gefangenen-Dilemma kann vielfach verwendet werden.
Wir haben es schon beim Kartell kennen gelernt.

Wenn beide sich an die Abmachung halten, bleibt der Preis hoch
und beide profitieren. Aber wenn einer die Abmachung bricht und

mehr produziert, kann er sich besser stellen.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 64
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Bsp. StraBenverkehr Spieler B
Rechts fahren Links fahren
Rechts fahren 55 -20, -20
Spieler A
Links fahren -20, -20 9,9
Es kommt nicht so sehr auf die absolute Hohe der Werte an,
sondern auf die relative. ,5“ steht hier einfach fur ,alles ok", ,,-20“
steht fur einem Zusammenstol3. Es konnten auch ,1“ und ,-100*
oder ,4“ und ,3" sein.
65
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Koordinationsspiele

Bsp. StraBenverkehr Spieler B
Rechts fahren Links fahren
Rechts fahren 55 -20, -20
Spieler A
Links fahren -20, -20 9,9

Was soll Spieler A tun?

Wenn er rechts fahrt, kann seine Auszahlung 5 oder -20 sein.
Wenn er links fahrt ist es genauso.

Fur Spieler B sieht es genauso aus.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 66



N~

ZIN~

Spieltheorie e THRAschaffenburg

 university of applied sciences

Koordinationsspiele

Was soll Spieler A tun?

Wenn er nichts dartuber weild, was B tun wird, sind die Chancen
50:50, dal? B rechts fahren wird.

Seine erwartete Auszahlung ist:
Rechts: 0,5x5+0,5x(-20)=-7,5
Links: 0,5x5+0,5x(-20)=-7,5

Er kann also eine Minze schmeil3en.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 67



-‘l/‘/__
71N~
Spieltheorie [J-;i.':;';','t-'.r.;.'I':-=|-'I':n'f-r'":- ochechule 1 H F]schaffenburq

~ " university of applied s

Koordinationsspiele

Was soll Spieler A tun?

Wenn er aber schon Erfahrungen gemacht und die W'keit hGher
einschatzt, dal? B rechts fahrt (z.B. rechts 90%, links 10%), dann
gilt fir die erwarteten Auszahlungen:

Rechts: 0,9x5+0,1x(-20)=2,5
Links: 0,1 x5+ 0,9 x (-20) =-17,5
In diesem Fall wird er ,rechts” wahlen.

Hat B vorher die gleichen Erfahrungen gemacht, wird er sich
auch so entscheiden.

Hier spricht man davon, daf3 sich die Konvention herausgebildet
hat, rechts zu fahren.
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Spieler B
Bsp. Battle of the sexes (Jane)
Ful3ball Oper
Fulball 2,1 0,0
Spieler A
(John)
Oper 0,0 1,2

Beide wollen etwas gemeinsam unternehmen.
Nur was — das ist die Frage.

Kriiger/Schott
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Das Taube-Falke-Spiel (Hawk-dove game, auch chicken game)

Spieler B
Taube Falke
Taube 1,1 0, 2
Spieler A
Falke 2,0 -10, -10

Das Spiel kommt aus der Evolutionsbiologie.

,Falke“ bedeutet Kampf, ,Taube" bedeutet nachgeben.

(1, 1) und (-10, -10) sind Erwartungswerte.

Sowohl beim Kampf als auch bei der friedlichen Einigung gibt es

eine 50%-Chance, die Ressource zu bekommen.
Kriiger/Schott Mikrobkonomie 70
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Das Taube-Falke-Spiel
Spieler B

Taube Falke

Taube 1,1
Falke -10, -10

Es gibt zwei Gleichgewichte.
Check: keiner kann sich durch Strategiewechsel verbessern.

Problem: Beide wirden gerne in der Position des Falken sein.
Das aber fuhrt zu (-10, -10). Also doch besser, was der

Volksmund sagt? ,Der Kllgere gibt nach.”

Mikrookonomie

Spieler A

Kriiger/Schott 1
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Das Taube-Falke-Spiel

Aber: Wenn man weil3, dass die andere Partei in der Regel
,laube” spielt, dann ist die Strategie ,Falke” besser.

Der Kligere ist dann am Ende der Dumme.

Man darf also die andere Seite nicht zu sicher machen.
Jeder Spieler sollte auch mal ,Falke® spielen.

Hier kommen wir zu einem neuen Gleichgewicht: einem
Gleichgewicht mit gemischten Strategien.

FUr eine solche Strategie lal3t sich auch das optimale
Mischungsverhaltnis ausrechnen. Dieses hangt von der relativen
Hohe der Auszahlungen ab und von dem Verhalten der
Gegenseite.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie 12
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Das Taube-Falke-Spiel

Spieler 2
Taube (p) Falke (1-p)
Taube (w) a, A b, B
Spieler 1
Falke (1-w) c, C d D

Erwartete Auszahlung des 1: U,(w)= wpa + w(1-p)b+ (1-w)pc + (1-w)(1-p)d
Maximierung: U1'(w)=pa+b—-pb—-pc+dp-1-d=0

Damit ergibt sich ftr p: p= (d-b)/(d-b+a-c)

Fur die Werte oben: p = 0,91 und w = 0,91. D.h. beide spielen in 91% der

Falle Taube. Das macht angesichts der hohen Konfliktkosten auch Sinn.
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Das Taube-Falke-Spiel
Somit haben wir hier gleich drei Gleichgewichte.
Zwei Gleichgewichte mit reinen Strategien und
ein Gleichgewicht mit gemischten Strategien.

In der Realitat sind vermutlich beide anzutreffen.

74
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Das Taube-Falke-Spiel

Die Euro-Krise als Anwendungsfall (oder Brexit)

Abbildung 1 Sezession aus der EWU: Die Verhandlungssituation

Austretendes Land

Kooperation Harte Linie
Koope- Kooperation Weicher Austritt
i Aa B,b
Rest der ration (Aa) (B.b)
EWU
Harte HEII"'CEI‘ A-Uﬁtritt Hﬂnﬂlkt
Linie (C.c) (D,d)

Hinweis: Grolibuchstaben bezeichnen die Auszahlung fiir den Rest des EWU und Kleinbuchstaben die

Auszahlung des austretenden Landes
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Das Taube-Falke-Spiel
Die Euro-Krise als Anwendungsfall
Austretendes Land
Kooperation Harte Linie
Koope- Kooperation Weicher Austritt
i A, B,b
Rest der "3tION (A,a) (B,b)
Ewu 1
Harte Harter Austritt Konflikt
Linie (Cic) (D,d)

Theoretisch 146t sich nicht mit Sicherheit vorhersagen, wie die beiden Spicler die vier

Ergebnisse bewerten. Plausibel wire etwa folgendes Ranking:

Fiir den Rest der EWU: HA > Koop > WA

Keiner will den Konflikt.

Fiir das austretende Land: WA > Koop > HA
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Das Taube-Falke-Spiel

Die Euro-Krise als Anwendungsfall

Keiner will den Konflikt. Beide sollten also an Kooperation interessiert
sein.

Fur beide gilt jedoch, wenn sie jeweils der anderen Seite glaubhaft
machen, dass sie eine harte Linie verfolgen werden, dann konnen sie
sich besser stellen. Dann ist fur die jeweils andere Seite ,nachgeben”
am klugsten.

Im Allgemeinen kann gesagt werden, dass die Zusammenarbeit umso
wahrscheinlicher wird, je mehr beide Parteien davon tberzeugt

sind, dass die andere Partei in der Tat bereit ist, eine harte Linie zu
fahren.

Glaubwirdigkeit beglinstigt also einen kooperativen Ausgang. Dies
impliziert jedoch leider umgekehrt, dass ein nicht-kooperatives Ergebnis
(Konflikt) dadurch verursacht werden kann, dass beide Seiten

die Bereitschaft der jeweils anderen Seite unterschéatzen, eine harte
Linie zu fahren.
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Das Taube-Falke-Spiel

Die Euro-Krise als Anwendungsfall

Es kdnnte auch noch schlechter kommen:

Wenn die Mehrheit der Mitgliedstaaten der Meinung ist, dass es in ihrem
besten Interesse ist, weitere Abspaltungen in Zukunft zu verhindern, dann
besteht das primare Interesse darin, mogliche weitere Austrittskandidaten
durch eine harte Linie vom Austritt abzubringen. In diesem Fall kdnnte sich flr
den Rest der EWU folgende Rangfolge ergeben:

HA > Koop > Konflikt > WA

Ebenso kann bei einer durch Populisten aufgeheizten Stimmung fir ein
austretendes Land gelten:
WA > Koop > Konflikt > HA

Dann ware fur beide Seiten die Konfliktlbsung nicht mehr die schlechteste
Ldsung. In diesem Fall wirde es sich bei dem resultierenden Spiel um ein
Gefangenendilemma handeln.
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Standardisierung und Netzwerkeffekte
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 Einleitung
* Netzwerkeffekte

« 2-seitige Markte / Plattformen
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Beim Thema ,,Netzwerke/2-seitige Markte“ reden wir uber viel Geld — sehr viel!

Big Tech Has a Trillion-Dollar Problem

Plus: Steve Jobs' too-modest vision for Apple, the real problem with bitcoin, and the

In August 2018, Apple
became the first trillion-
dollar tech company. A
month later Amazon joined
it. In April 2019, Microsoft
crossed the threshold, and
last month,
Alphabet/Google slid into
T-land. The only other
entrants in this rarefied

y club are a couple of oll
T R S T companies (boring!).

https://www.wired.com/story/plaintext-google-amazon-apple-big-tech-trillion-dollar-problem/
Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Marktkapitalisierung (Mrd. EUR)
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-
5 °° Plattformen
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Quelle: Onvista.de

Zum Vergleich: BIP Deutschland 2019 = 3,436 Bill. EUR
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Marktkapitalisierung in Mrd. USD
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Quelle: https://companiesmarketcap.com/

Zum Vergleich: BIP Deutschland 2021 = 3,6 Bill. EUR
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Company

Apple
Amazon
Alphabet
Microsoft
Facebook
Tencent
Alibaba
Berkshire Hathaway

JP Morgan Chase

Exxon Mobil

Market Cap
($Billion)

910
825
775
760
560
480
475
465
355

350

Company

Petrochina
Exxon Mobil
General Electnc
China Mobile
I&C Bank of China
Microsoft
Gazprom
Royal Dutch Shell
AT&T

Sinopec

Mikrookonomie

Ostbay

er

sche Technische Hochschul

Market Cap
($Billion)

720
510
370
350
340
330
330
270
250

250
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Neue Technik und ,alte” Theorie: ja das geht!

The thesis of this book is that durable economic
principles can guide you in today's frenetic business
environment. Technology changes. Economic laws
do not. If you are struggling to comprehend what the
Internet means for you and your business, you can
learn a great deal from the advent of the telephone
system a hundred years ago.

Shapiro/Varian (1999), S. 1-2.
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Die Guter, die wir normalerwelse N

/ der MikroOkonomie betrachten.

Singularguter (Beispiel: Tomaten, Kuhlschranke)
- originarer Nutzen (,,Technologieeffekt®)
Das Gut selbst bereitet einen Nutzen. Der Nutzen ist unabhangig

davon, ob andere Wirtschaftssubjekte das Gut ebenfalls
nutzen/konsumieren.

Thema dieser Vorlesung.

System- und Netzquter (Beispiel: Software, Telefon)
- originarer Nutzen (bei reinen Systemgutern = Null)
- abgeleiteter Nutzen (,,Netzwerkeffekt®)

Nutzen aus der Interaktion mit anderen Wirtschaftssubjekten. Je
grofRer die Anzahl der Nutzer umso grof3er der Nutzen fur den
einzelnen Anwender.

Man spricht hier haufig auch von ,,Plattformen“.]
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Netzquter als Marktangebot
Ein Anbieter ermdglicht seinen Kunden den Netzzugang.

Da die Netzleistung haufig mit einer Interaktion der Kunden
verbunden ist, spricht man auch von einer ,Plattform®, die der

Anbieter bereitstellt.

Bsp. Telefon:

Es werden (fast) keine
eigenen Dienstleistungen
oder Inhalte angeboten,*
sondern die Kunden
erhalten die Mdglichkeit
zur Interaktion (mitein-
ander zu sprechen).

_) Anbieter
von

—\ ) Netzgutern

Ku nden *: Ein Beispiel fur eine Dienstleistung des
Telefonanbieters ware ein Weckdienst.
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Einwege- und Zweiwege-Netze

Gibt es nur eine Art von Kunden, dann sprechen wir von einem
Zweiwege-Netz. Bsp. Jeder Telefonkunden kann anrufen und
angerufen werden.

Bei einem Einwege-Netz gibt es 2 verschiede Kundengruppen.
Bsp. Kartenzahlungen: Handler konnen Zahlungen akzeptieren
und Karteninhaber konnen Zahlungen vornehmen.

—

- - Anbieter
® — von E —
o — Netzgutern —
Kundengruppe A Kundengruppe B
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Netzwerkeffekte: Allgemeine Definition

Je grol3er die Anzahl der Nutzer umso grof3er der Nutzen
fur den einzelnen Anwender.

Direkte Netzwerkeffekte

Wenn die Zahl der Nutzer steigt, die einen Telefonanschluss haben,
wird das Telefon fir den einzelnen Nutzer wertvoller.

Indirekte Netzwerkeffekte

Wenn die Zahl der Handler steigt, die Kreditkarten akzeptieren, dann
haben die Inhaber von Kreditkarten einen Vorteil davon, weil sie ihre
Karte jetzt mehr einsetzen kbnnen. Anders gesagt, die Karte wird
dadurch nutzlicher. Fur einen Karteninhaber ist es also nicht so
wichtig, wie viele andere Karteninhaber es gibt, sondern wie viele
kartenakzeptierende Handler.
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Netzwerkeffekte: Die Grolde zahlt!

Beispiel Telefon

n7 275 3 3
Weilrod

Bad Camberg 275

Steinau'an

infelden der Strale

Rosbach vor

der Hohe Altenstadt

Je grol3er das
Bad
Friedrichsdorf 52‘ R hterssboacz':;n-salmunsml N etZWe rk,

Nidderau

s o cand = Karten o | umso grofi3er

417

Hinstetten

?.?:;LALS:)' LS Gelnhausen B -
3 der N f
(6611 Bruchkdbel  |angenselbom T er utZ e n u r
Niedernhausen 519 Jos:! d e n e | n Z e I n e n
e Kelkheim Eschborn Maintal Freigericht - :
a7 455 (Taunus) 8 Main ~Hanau sbachtz K d
5 Frankfurt A undaen.
o, ,am Main i :
ofheim Qin : zenau Schollkri
Wiesbaden & amTaunus s chéllkrippen
[ 66} Frammergbac
66 | 3 Neu-Isenburg
455
%0 - Dreieich
42 Dietzenbach [ 3 ] 1
) (671) Raunheim . - S
- ; Rodga Kleinostheim Hosbach
Mainz Risselsheim Langen ) o
= amMain | 45 Hessen) 459 Aschaffenburg B
Bessenh
9
‘ q Weibersbrunn
GroR-Gerau
Nieder Weiterstadt Dieburg
Il
Iheim % Darmstadt GroBwallstadt 3 ]
P Griesheim
63 449 %
it 420 Riedstadt 15 .z ..Obernburg
9 Reinheim - am Main
Erlenbach
Pfungstadt Hochstim am Main
Odenwald PR
iau-Odernheim o T geab.erg
L. am Rhein - am Main !
Gg[hsheim cJugenheim GOB Freudenberg Wertt
; ad Konig
Kartendate
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Der Nutzen aus der Teilnahme an einem Netzwerk

»

u(N) u(N) = der Nutzen pro Nutzer

Wenn das Netzwerk grél3er wird und die
Anzahl der Nutzer (,N“) steigt, dann steigt
der Nutzen des einzelnen Nutzers (und
damit seine Zahlungsbereitschaft). Aber wie
stark steigt der Nutzen?

Anzahl der Nutzer N

Wie so oft in der VWL nehmen wir an, dass der Nutzen degressiv steigt.
Eine Ausdehnung des Netzes ist schon. Aber die weiter entfernt
lebenden Nutzer werden im Durchschnitt seltener angerufen als die In
der Nahe lebenden. Daher wird die Nutzenzunahme kleiner.
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Wenn der Nutzen eines Kunden mit der Grof3e des Netzwerks steigt,
dann hat das erhebliche Auswirkungen auf den Wettbewerb.

Wettbewerb zwischen Anbietern privater Guter
vVersus

Wettbewerb zwischen Anbietern von Netzgttern

Hier gibt es erhebliche Unterschiede.
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Preis A
1

Eine ,normale” Angebotskurve
P]_ .................................. ; mit Steigenden Grenzkosten_

X1

Ausgangssituation: Marktangebot A,
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A Anbieter A, hat eine
ungunstigere Kostenstruktur.

Al A1+2

(aggregierte Angebotskurve)

P./X;:
urspringliches
Gleichgewicht
P.IX,:
Gleichgewicht
nach Markteintritt
von Anbieter 2.

» Menge

Xl X1+2

Markteintritt von Anbieter 2 - trotz hoherer Kosten!
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Anbieter A; hat noch ungunstigere Kosten.

/\1+2

/\1+2+3

Markteintritt weiterer
Anbieter ist moglich (selbst
bei ungtinstiger Kosten-
struktur) und treibt den
Preis nach unten.

» Menge

Xl X1+2 X1+2+3

Markteintritt von Anbieter 3 - trotz noch héherer Kosten!
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Das Standardmodell mit “normalen” Gutern:

Marktzutritt ist relativ einfach. Neue Anbieter kbnnen sich auch mit
relative kleinen Mengen am Markt etablieren.

Durch den Markteintritt neuer Anbieter werden die etablierten Anbieter
unter Wettbewerbsdruck gesetzt und missen Marktanteile abgeben.

Insgesamt fallt der Preis und die angebotene Menge steigt.
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Bei Netzgutern ist der Marktzugang schwieriger

Hier hangt ja der Nutzen eines Gutes — und damit die
Zahlungsbereitschaft — von der Anzahl der Nutzer ab.

Die Attraktivitat eines Netzes steigt also mit seiner Groél3e.

Bsp. fur sie Auswirkungen indirekter Netzwerkeffekte:

Vor einigen Jahren interessierte ich mich ftr ein Windows-Phone, erfuhr aber,
dass es zum Beispiel die Bahn-App nur fur Android und iOS gab. Also
entschied ich mich gegen Windows, denn ich musste beflirchten, dass auch
andere Apps nur fur Android und iOS verfigbar waren.

(Bahn-App: Hat sich inzwischen geandert.)

Die Grdl3e zahlt: Dies erschwert die Mdglichkeit von Wettbewerb. Um
das Beispiel noch einmal aufzugreifen: Selbst wenn Windows-
Telefone billiger sind, kdnnen sie evtl. nicht konkurrieren.
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Die Existenz von Netzwerkeffekten hat weitreichende
Folgen:

 Kritische Masse Phanomen
 Henne-Ei-Problem®

 Positive Feed-back und Tipping

« Excess Inertia / Tragheit des Systems

« Bedeutung von Zufall und Geschichte

> Mdglichkeit von Monopolen
> Mdglichkeit, dass sich ineffiziente Lésungen behaupten
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Das Problem der Kritischen Masse ... o TH Aschaffenburg

Die Masse macht‘s!!!

Ein Netzwerkgut mit nur wenig Anwendern bietet kaum
einen Nutzen.

Es ist wichtig fur den Anbieter, einen gewissen
Schwellenwert zu tUberschreiten.

Diesen Schwellenwert nennt man ,Kritische Masse".

Erreichung der kritischen Masse

: ]

Einleitung eines selbstverstarkenden
Wachstumsprozesses
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Oberhalb der Kritischen Masse:

* Verbreitung ist ausreichend
 Nutzer sind zufrieden
« Neue Nutzer kommen hinzu

university of applied sciences

Unterhalb der Kritischen Masse:

« Der Nutzen des Gutes steigt

Kriiger/Schott

Neue
Nutzer

Zuneh-
mender
Nutzen

Mikrookonomie

wegen geringer Verbreitung stellen
einzelne Anwender die Nutzung ein
mit jedem Anwender, der aufgibt,
vermindert sich der Nutzen der noch
bestehenden Anwender

Weitere Anwender wandern ab

Abwan-
derung

Abneh-
mender
Nutzen
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Wir erinnern uns:
Der Nutzen aus der Teilnahme an einem
u(N), P Netzwerk u(N) steigt mit der Anzahl der
1 Nutzer. Der Zuwachs ist degressiv.
P
Preis o
0ro Kritische Masse
Nutzer Ab hier gilt: U(N) > P
N* Anzahl der Nutzer N

Ist die Anzahl der Nutzer ,N“ gro3er als N*, dann Ubersteigt der Nutzen
den Preis. Nachfrager werden bereit sein das Netz zu nutzen.
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In Ein-Weg-Netzen ist das Problem der kritischen Masse auch
unter der Bezeichnung ,Henne-Ei-Problem” bekannt. Denn dort
gibt es zwei unterschiedliche Gruppen. Fur jede Gruppe ist es
wichtig, dafd die Komplementargruppe maoglichst grof3 ist.

Beispiel: EinfiUhrung von Bio-Kraftstoff

Die Tankstellen sind erst bereit zu investieren, um Bio-Kraftstoff
anbieten zu kGnnen, wenn es bereits eine groldere Zahl von
Fahrzeugen gibt, die Bio-Kraftstoff bendtigen. Gleichzeitig sind jedoch
Autofahrer erst dann bereit, ein Bio-Kraftstoff-Fahrzeug zu erwerben,
wenn es ein breites Netz von Bio-Kraftstoff-Tankstellen gibt. Gibt es
die kritische Masse auf einer Seite des Marktes, dann wird auch die
andere Seite folgen.

Man braucht also entweder eine Henne oder ein El!
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Dort, wo bereits ein etablierter Anbieter im Markt ist,
bewirken Netzwerkeffekte ein Phanomen, das als ,excess
inertia“ (Ubermaf an Tragheit) bezeichnet wird.

Aufgrund der bereits bestehenden breiten Kundenbasis
(,installed base”) hat der etablierte Anbieter einen grol3en
Vorteil im Markt. Neuanbieter mit nur wenigen Kunden
haben es schwer, da ja der Nutzen auch von der Zahl der
Nutzer des Systems abhangt.

- Netzwerkeffekte schiitzen also den etablierten
Anbieter und reduzieren den Wettbewerb.
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Zwei konkurrierende Netze
Die Anzahl potentieller Kunden insgesamt.

U(N.)s u(N,) = Nutzen pro Kunde von Netz 1 s

( 1) V(N,) = Nutzen pro Kunde von Netz 2 V(NZ)
u(N,)

Alle nutzen Alle nutzen

Netz 2 Netz 1

Nutzer von Netz 1: N,

N, Nutzer von Netz 2: N,

Kriger/Schott Mikrookonomie 107



N

71N~
Excess Inertia / Tragheit des SYStems ... . v TH Aschaffenburg

Ein neues, effizienteres System setzt sich nicht notwendigerweise durch.
Aufgrund der Kundenbasis (installed base) hat das etablierte Netz
einen Vorteil. Das neue Netz muss eine kritische Masse (N*) erreichen.

a>c: Wenn alle Netz 2 nutzten, hatten

U(Nl) 1 sie einen hoheren Nutzen als wenn 4 N
e €in . V(N,)

a o sie bei Netz 1 blieben.

V(N,)

u(N,)

Ab hier gilt: o
VIN>U(N,) | NG| D T

: < >

\ 4
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Auch Excess Inertia bedeutet, dass es fur den
Neuanbieter entscheidend ist, eine Kritische Masse zu
erreichen.

Haufig wird die Kritische Masse noch dadurch erhoht,
dass es Kosten des Wechsels gibt (Switching costs). Z.B.
muss ein Anwender bel vielen Netzwerkgutern
Prozeduren erlernen, PIN-Worter behalten, andere
Netzteilnehmer benachrichtigen, etc.

In diesem Fall werden Anwender erst dann wechseln,
wenn der Nutzen des neuen Gutes den Nutzen des alten
Gutes mindestens um die Kosten des Wechsels
Ubersteigt.
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Netzwerkeffekte begrtiinden eine Tendenz zum Monopol.

Wenn z.B. 2 Netzwerke (A, B) die gleiche Leistung
anbieten, dann genugt es, wenn eines der beiden (z.B.

A) einen kleinen Vorsprung gewinnt (die Qualitat der
Leistung ist etwas besser oder A hat ein paar mehr Kunden

gewonnen).

=) Positives Feed-back === A 1
mmd Posjtives Feed-back ===p B [|

B verliert zunehmend an Konkurrenzfahigkeit und muss

schlief3lich aus dem Markt ausscheiden.

Sollte B in der Ausgangssituation einen kleinen Vorsprung gewinnen, dann
wurde der Prozess entsprechend zu Gunsten Bs ablaufen.

110
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Ein temporar gewonnener kleiner Vorteil kann dazu flihren, dass ein
Tellnehmer den Markt dauerhaft gewinnt.

U(Nl)“ Hier steigt der Nutzen von Hier steigt der Nutzen von A V(N )
Standard 2 relativ zu Standard 1. Standard 1 relativ zu Standard 2. 2
a C
V(N,)

u(N,)

Links von N*: Rechts von N*:
Standard 2 gewinnt | : | Standard 1 gewinnt

A 4

N,
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Global market share held by the leading smartphone operating systems
in sales to end users from 1st quarter 2009 to 2nd quarter 2017

=@ ANAroid ==@u=iOS Microsoft em@e=R|M ==@==Bada* Symbian e=@==Other
100.0%
9000/ .. SChon mal von ,,Symbian“ gehart? ................................................................................
Noch 2009 ein Marktanteil von 50%

80.0% |--| bei Smart Phone Betriebssystemen. |........ 7. YN A N\
g 700% ......................................................................................................
3 Aber:
g 60.0% Innerhalb Von """""" Kein Monopol!
2 soow zwei Jahren | En;)er hj‘t
T . nepen dem
S 40.0% | fo o o st der Markt | Marktfihrer
o . (11 oo
,gekippt®. tberlebt.
» 30.0%

20.0% -

10.0% |-

0.0%

Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2
'09 '09 '09 '10 '10 '10 '10 '11 '11 '11 ‘11 '12 '12 '12 '12 '13 '13 '13 '13 '14 '14 '14 '14 '15 '15 '15 '15 '16 '16 '16 '16 '17 '17

Quelle: Statista / Gartner ID 266136
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Netzwerkeffekte: “Risiken und Nebenwirkungen”

 Tendenz zum Monopol

« Es st nicht gesichert, dass sich die beste Losung
durchsetzt.

 Es ist schwer, gegen ein bestehendes Netzwerk mit
breiter Kundenbasis zu konkurrieren. Anbieter mit
bestehender Kundenbasis haben einen Vortell.

 Ergebnisse sind z.T. geschichtlich bestimmt.

mm) Eingeschrankter Wettbewerb
:> Es setzt sich nicht immer die optimale Losung durch

113
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Wenn man sich Marte anschaut, die durch
Netzwerkeffekte charakterisiert sind, dann stellt man in
der Tat fest, dass der Wettbewerb eingeschrankt ist.

Aber!

Wir sehen trotzdem, dass es auf vielen Markten mit
Netzwerkeffekten mehrere Anbieter gibt.

Beispiele:
* Mobiltelefon Wie kann man
. Smart Phone Betriebssysteme das erklaren?

« Kartenzahlungen
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Faktoren, die einer Monopolisierung entgegenwirken

Gemeinsame Standards

Adapter

Produktdifferenzierung
Multihoming (in 2-seitigen Markten)
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Viele der genannten Phanomene in Netzwerken gelten nicht
oder nur eingeschrankt, wenn Netzgiter kompatibel sind
(gemeinsame Standards nutzen).

Wenn die Mdglichkeit der Koexistenz mehrerer Standards
bzw. Technologien bestenht, dann qgilt:

Kriiger/Schott Mikrobkonomie

Kritische Masse verliert Bedeutung (die Summe aller
kompatiblen Netzwerke muss die kritische Masse
erreichen - nicht jedes einzelne)

Installed base verliert Bedeutung
Kein Tipping-Problem

Excess inertia: Kein Problem solange ein neuer Standard
kompatibel zum alten Standard gemacht werden kann. Dies

Ist jedoch nicht immer madglich (Bsp. LP - CD).
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Wettbewerb innerhalb eines Netzwerks

Durch Zusammenschaltung kompatibler Netze
lasst sich Wettbewerb ermaoglichen.

Aber:

b Notwendigkeit der Kooperation
zwischen Wettbewerbern

,,Go-opetition*

Darf man das erlauben?

Aus der Sicht der Wettbewerbsbehorden ist dies oft
eine Gradwanderung.
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Strategien flr neue Anbieter

Netzwerkeffekte schiitzen den etablierten

Anbieter und reduzieren den Wettbewerb.

mmmm)> \\as tun als neuer Anbieter?

L6sung: siehe nachste Folie.
Aber: Immer erst selbst probieren!!!
118
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mmmm)> \Vas tun als neuer Anbieter?

> Man muss schnell sein und schnell wachsen.

- Angebot unter Kosten in der Einfilhrungsphase |
- Vermeidung von Fixkosten fiir Nutzer Kostspielig!
- Verschenkung von Hardware/Software Das kann in der

_ _ = Anfangsphase
- Nur Transaktionsgebuhren (keine

zU hohen
Monats- /Jahresgebuhren) Kosten fiihren.

- Preis von Null auf einer Marktseite
- Vermeidung von Switching Costs
- Absprache unter den Anbietern Verluste
- Kompatibilitat mit bestehenden Standards (cash burn*)
als kluge
Strategie?
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Box: Burning cash can be good for your economic health!

Beispiel Amazon

Amazon's quarterly net profit
$2.0 billion

1.5

5 Jahre lang Verluste tber Verluste!

1.0

0.5

Quelle:
https://qz.com/1196256/it-took-amazon-amzn-14-years-to-make-as-much-net-profit-as-it-did-in-the-fourth-quarter-of-2017/
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=) \V/as tun als neuer Anbieter?

- Schnelle Expansion ist hilfreich. Aber Vorsicht! Geld zu
,verbrennen® bringt keine Erfolgsgarantie.

- Itis hard to find many businesses that succeeded by
following it. Unfortunately, many dot.com
entrepreneuers and investors thought this theory was
the path to great riches. Only a few made it very far
down that path before reality closed it off and
supposedly locked-in buyers left en masse.”
(Evans/Schmalensee, S. 142)

Wir werden im nachsten Kapitel sehen, dass die Erfolgs-
faktoren in 2-seitigen Markten noch komplizierter sind.

Kriiger/Schott Mikro6konomie 121



218\
Probleme flr neue Anbieter / Produkte........... cmiscre s T ASChafFenburg

university of applied sciences

Box: Von den Gefahren des “cash burn”

How to Avoid Crashing and Burning
Like This $150 Million Company

Homejoy was poised to be a posterchild of the on-demand economy.
But after five years, they closed shopped and burned through $40
million. Here's what went wrong.

With all of Homejoy’s fresh capital, user acquisition was paramount to show growth to
investors, employees, and media. Many paid channels were used, and huge
discounts were offered to incentivize customers to sign up. However, repeat usage,
the lifeblood of any platform company, wasn’t where it needed to be, according to
people familiar with the company. Many users who were drawn to the platform
because of its first-time discounts had little reason to return to hiked prices. The
team’s ability to execute and make improvements to their product and service wasn’t
able to keep up with the pace of the industry. In our opinion, operations were to
blame, not platform leakage.

Homejoy’s growth strategy focused on short-term goals (user acquisition,
expansion) and ignored long-term issues (user retention, diminishing funds), so what
benefits came were nothing but short-lived.

https://www.inc.com/alex-moazed/3-tips-to-avoid-crashing-and-burning-a-150-million-startup.htmi
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Ostbayerische Technische Hochschule
Amberg-Weiden

Theorie 2-seitiger Markte
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Es war einmal ein Buchhandler ...

Blcher
| | ’ Amazon
Ver age  ——

Geld

Was war neu?
« Das Angebot erfolgte Uber das Internet.

Blcher

 C——
Geld

« Die Kauftransaktion und die Zahlung wurden tUber das Internet abgeschlossen.

Neu aber nicht revolutionar!

« Letztlich Versandhandel mit Website statt Katalog.
« Bestellung Uber das Internet statt per Telefon oder Postkarte.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Na sowas! Der Buchhandler verkauft auch Staubsauger!

Buch- Buicher, Bucher,
Verlage’ Staub- Staub-
Staub- sauger sauger
sauger- Amazon
 —  —
hersteller Geld Geld

Der Buchhandler wurde zum Warenhaus.

Interessant, aber auch noch nicht revolutionar.
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Amazon.com

Gewinn in Sicht

Amazon.com hat im zweiten Quartal 2003 tiberrgéchend die Gewinnschwelle verfehlt.

Dennoch konnte[das weltgrofte Internet-Kaufhaus|stark steigende Umsatze melden und
blickt optimistisch in die Zukunft.

So wurde Amazon noch in 2003 bezeichnet.

23.07.2003, 07:45 Uhr

Jahr fur Jahr Verluste! S v XK P

Seattle - Der Quartalsumsatz erhéhte sich
gegeniiber dem entsprechenden
Vorjahresabschnitt um 37 Prozent auf 1,1
Milliarden Dollar. Amazon.com [~ hat
auf 43
Millionen Dollar reduziert
(Vorjahresquartal: 94 Millionen Dollar).
Pro Aktie entspricht dies einem Minus

gleichzeitige seinen

Verkaufshit: Verbilligtes Harry-Potter-Buch bei
Amazon.de

von 11 Cent.

https://www.spiegel.de/wirtschaft/amazon-com-gewinn-in-sicht-a-258235.html
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Ubungsaufgaben

Warum ist ein ,Online-Kaufhaus®
gegenwartig 1870 Mrd. USD wert?
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Amazon als Beispiel
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Das Warenhaus ladt seine Konkurrenten ein!

Blcher, Blcher,

Staub- Staub-
Verlage, sauger sauger
St b | > Kaufhaus ,

aub- Amazon
sauger- |<(=————m (e
hersteller, Geld /~ Geld
Handler, Amazon-“Plattform*
i

Konsu- T E2 0 Gulter
menten >

Geld ’ Geld

Amazon als Plattform mit 2 Kundenqruppen:
mm) K 3ufer und Verkaufer

Kriiger/Schott Mikrookonomie 128
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Vom Kaufhaus zur Plattform.

Das war der entscheidende Schritt fir Amazon!

Das eigene System, das beinhaltet

- Prasentation von Gltern

Suchfunktion

Kaufabwicklung

Zahlungsverkehr

Reklamationen

wurde allen angeboten, die im Internet etwas verkaufen wollten —
natdrlich gegen eine Gebuhr fur Amazon.

Damit vervielfaltigte sich das Angebot auf www.amazon.com, womit die
Website fur Kaufer interessanter wurde. Mit steigenden Kauferzahlen wurde
Amazon wiederum fur Verkaufer interessanter. === Pgsitive Feedback!

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Amazon als Beispiel fiir die Plattform-Okonomie

Wir haben ja bereits die Unterscheidung zwischen Einweg und
Zweiwege-Netzwerken kennengelernt.

Bel Einwegnetzen gibt es (mindestens) zwei verschiedene
Nutzergruppen.

Deshalb spricht man hier auch von 2-seitigen Markten oder
Plattformen, denn ein Anbieter muss immer auf zwei (oder mehr)
Gruppen achten.

2-seitige Markte sind weiter verbreitet als man vielleicht zunachst
annehmen maochte.

Daher hat ist auch eine reichhaltige theoretische Literatur zu
diesen Markten entstanden.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Konnen Sie die jewelligen Nutzergruppen benennen?

Kriiger/Schott

Ubungsaufgaben

academic journals

airports

auctions, B2B markets, car fairs, etc.
dating agencies and nightclubs;
conferences;

card payment schemes;

video game platforms and computer operating systems;
magazines, newspapers, public TV operators and web portals;
guality assurance providers such as TOEFL,;

real estate agencies;

search engines;

stock markets;

text processors

Mikrookonomie
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“Zweiseitige Markte betreffen zwei unterschiedliche Arten
von Nutzern. Beide haben einen Nutzen davon, mit Nutzern
der jewells anderen Gruppe auf einer Plattform zu
Interagieren. In diesen Markten wenden sich Plattformen an
beide Arten von Nutzern und zwar in einer Art und Weise, die
Ihnen erlaubt, die Internalisierung von Externalitaten
zwischen den Nutzergruppen zu beeinflussen.”

“Two-sided markets involve two distinct types of users, each
of whom obtains value from interacting with users of the
opposite type over a common platform. In these markets,
platforms cater to both types of users in a way that allows
them to influence the extent to which cross-user externalities
are internalized.” (Wright 2004)

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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2-seitige Markte sind haufig durch Netzwerkeffekte
gekennzeichnet:

Daher treten bei 2-seitigen Méarkten die typischen
Probleme auf:

« Markt-Tragheit (Excess inertia)
 Kritische Masse Probleme

« Henne-El Problem

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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,2-seitige (oder allgemeiner, mehrseitige) Markte lassen sich
ungefahr definieren als Markte in denen eine oder mehrere
Plattformen Interaktionen zwischen Endnutzern ermdglichen,
wobel versucht wird, die zwei (oder mehreren) Seiten dadurch
“an Bord” zu bekommen, dass man beide Seiten jewells
angemessen bepreist. Das heildt, Plattformen versuchen
beide Seiten anzulocken und dabei auch insgesamt noch
Geld zu verdienen, oder jedenfalls keines zu verlieren.” (Tirole
2004)

, TWo-sided (or more generally multi-sided) markets are roughly defined as
markets in which one or several platforms enable interactions between
end-users, and try to get the two (or multiple) sides “on board” by
appropriately charging each side. That is, platforms court each side while
attempting to make, or at least not lose, money overall.” (Tirole 2004)

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Plattform

Preis P, Preis P,
Nutzer 1 Nutzer 2

« 2 unterschiedliche Nutzergruppen
« 2 verschiedene Preise (oder ,Gebuhren®)
* Verdienst der Plattform: P, + P,

— Das Preisniveau (P, + P,) und die
Preisstruktur (P, / P,) sind beide wichtig.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Vertikale Aggregation von Nachfragekurven
- 2 verschiedene Gruppen (z.B. “Karteninhaber” und “Handler”)
- 2 Nachfragekurven (als Ausdruck der Zahlungsbereitschaft)

Nachfrage nach Zahlungstransaktionen: Konsumenten und Handler
25

—N-Konsumenten

e N-Handler

D [ [ [ I I I I I I I I I I I I I I [ [ 1 I I I I
01234567 8 910111213141516171819202122232425

Transaktionen
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Vertikale Aggregation von Nachfragekurven
«  Zahlungsbereitschaft beider Seiten wird addiert
 Rote Linie: Zahlungsbereitschaft beider Seiten flr eine Transaktion

Nachfrage nach Zahlungstransaktionen: Konsumenten und Handler
35

30 -
Konsumenten
25 Handler
- C€Samtnachfrage
20 .

Die blaue Kurve wird oben
auf die grine gesetzt: sog.
,vertikale Aggregation”

012345678 910111213141516171819202122232425
Transaktionen

Die rote Kurve zeigt die Zahlungsbereitschaft von beiden Marktseiten zusammen.

Kriiger/Schott Mikrookonomie 137
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Box: Vertikale Aggregation von Nachfragekurven

Vertikale Aggregation wird immer dann vorgenommen, wenn
Konsumenten ein Gut gemeinsam konsumieren kdnnen.
Zum Beispiel:

« Eine Theater-Auffiihrung

« Schutz vor militarischen Angriffen aus dem Ausland

Im Lehrbuch findet sich oft der Fall sog. “6ffentlicher Giter”

« Ein weiterer Nutzer kann ein Gut nutzen, ohne dass damit
zusatzliche Kosten verbunden sind (Grenzkosten von Null) (keine
Rivalitat in der Nutzung)

« Ein weiterer Nutzer kann nicht ausgeschlossen werden (kein
Ausschlul3 maglich)

Aber die vertikale Aggregation der Nachfrage findet eben auch dann
Anwendung, wenn Nutzer eine Plattform nutzen, also z.B. Kaufer
und Verkaufer einen Marktplatz nutzen.

Literatur: Lehrbiicher zum Thema ,Offentliche Finanzen®

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Preisstrukturen auf 2-seitigen Markten ... e THAschaffenburg

erg-Weide university of applied sciences

Vertikale Aggregation der Nachfragekurven
Marktgleichgewicht

Konsumenten

— Handler

_— Gesamtnachfrage

EUR/TxX

Angebot
(Grenzkosten einer
Transaktion)

01234567 8910111213141516171819202122232425

Transaktionen . 1 :
P, Preis, den der Handler zahit Mdglichkeit sehr

P Preis, den der Konsument zahlt ,schiefer” Preis-

Ps Summe beider Preise i
= Erl6s pro Trx. des Anbieters strukturen: I:)H>>F)K
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Vertikale Aggregation der Nachfragekurven

Konsumenten

Handler

—_— G€Samtnachfrage

Die Menge
wird durch die
Nachfrage der
Konsumenten
begrenzt.

Angebot

O ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] 1 ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] ]

0123456 7 8910111213141516171819202122232425

Allein die Handler Transaktionen
zahlen etwas.

Moglichkeit, dass eine Gruppe nichts
zahlt (oder sogar etwas bekommt).
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2-seitigen Markte:
Was passiert bei gleichen Preisen?
35 .
20 - Ungleiche Statt einmal 3€
Preise K?nsumenten (PKons_) und
25 - Hander einmal 11€
ﬁ 20 - —_— GE€Samtnachfrage (PHandler)’ zahlen
o 15 - (Gesamtpreis
10 dom e Gleiche bleibt gleich.)

 Preise

O I I I

01234567 89101112131415161/71819202122232425

P, =P, =7€

Transaktionen

Die Handler wirden gerne 13 Trx. vornehmen, die Konsumenten aber nur vier.

Kriiger/Schott

Da man beide Seiten ,,an Bord“ haben muss, sinkt das Trx.-Volumen auf 4Trx.

Mikrookonomie

141



N~

218\

Preisstrukturen auf 2-seitigen Markten ... s THAschaffenburg

Amberg-Weiden

university of applied sciences

“Nutzer zahlt”: Was bedeutet das auf 2-seitigen Markten?

Bsp. Print Medien

an'; HITRIRME. .. Hauptkosten:
r. JONG BUNM * Inhalt

=" . Distribution
L Nutzer:
e [eser

 Werbende

* Distribution: Hoher Antell variabler Kosten
* Leser als Nutzer?

* [nhalt: reine Fixkosten
 Wer ist der Nutzer?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie

Gemeinsame
Nutzung einer
Plattform:
Kostenaufteilung
nach ,Nutzung”
Ist unmaoglich.
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Schiefe" Preisstrukturen

Bsp. Print Medien und Inhalte auf dem Internet

=) Inhalt wird hauptséachlich durch Werbung finanziert.
=) Vertrieb wird durch Preis pro Einheit finanziert.

digitalen —
Internet Medien
Per Click
and Abo Stationarer
5% Handel und Abo
| 33%

Kriiger/Schott Mikrookonomie 143
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Bereits angesprochen:
Probleme mit dem Wettbewerb bei Existenz von Netzwerkeffekten

Auf 2-seitigen Méarkten gibt es eine Zwischenstufe:
« Wetthewerb auf der einen Marktseite
 Kein Wettbewerb auf der anderen.

Dies tritt auf bei dem sog. ,,Multihoming®:
Eine Nutzergruppe ist auf allen Netzen aktiv. Die andere Gruppe ist
aber oft nur auf einer Seite prasent (,Singlehoming®)

Beispiele:
« Ein Werbender wirbt beim Spiegel, Stern, Focus, etc..
« Ein Leser kauft nur eines der Magazine.

« Ein Handler akzeptiert Visa, Mastercard und Amex.
« Ein Karteninhaber hat nur eine Karte.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Literatur u-;i.-;;-_-,-(--.;;.-|-:-~ rachnische Hochechule 1 H ASChaffenburg

Literatur zum Thema 2-seitige Markte

Christian A. Conrad: Co-opetition und funktionsfahiger Wettbewerb,
Wirtschaftswissenschaftliches Studium (WiSt), 34. Jg. (2005), S. 169-171.

Ulrich Gilbert: Digitale Plattformen: Konzept, Bedeutung und Analyse der
Problembereiche, Wirtschaftswissenschatftliches Studium (WiSt), Heft 2-3,
2020, S. 12-18.

Carl Shapiro and Hal R. Varian: Online zum Erfolg. Strategie flr das
Internet-Business, 1999. (Englische Ausgabe: ,Information Rules®)

Julian Wright: One-sided Logic in Two-sided Markets, Review of Network
Economics Vol.3, Issue 1 — March 2004, 44-64.

William F. Baxter: ‘Bank Interchange of Transactional Paper: Legal and
Economic Perspectives’, Journal of Law and Economics, Vol. 26, No. 3
(Oct., 1983), pp. 541-588. (,Klassische® Analyse zum Thema
Preisgestaltung auf 2-seitigen Markten)

Kriiger/Schott Mikrobkonomie
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Preisdynamik: Der Schweinezyklus

Kriiger/Schott Mikrookonomie fur BWLer 146
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

hochschule aschaffenburg
umwersuly of appled sciences

Exkurs: Dynamische Analyse

Die Entwicklung des Butterpreises in den letzten 30 Jahren
Was fallt auf?

180
160
140
. 2020
s 120
W
S 100
i~ 2012 2015/16
. 80
2 2006 2009
c 60
40
20
0
- ®m w0 N~ @ = @ . N~ @ = M . M~ @ -
=) =) =) =) =) o o o o o — — — — = od
Lo h (=] =0 )] o o o o o o o o o o o
~— ~— = — ~— ~ ~ ™~ ~ ~ ~ ~ ~ ™~ ~ ~

Quelle: Statistisches Bundesamt
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

hochschule aschaffenburg
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Exkurs: Dynamische Analyse

Ein weiteres Beispiel fur regelmaldige Preisschwankungen:

Tara )

(SCHWEINE im LEBENDGEWICHTE von 80-100Kg)
In Mark je 100kg tebendgewicht (ohne

DIE SCHWEINEPREISE i8N BERLIN JULI 1896 — JUNI 1914

R
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Quelle: Arthur. Hanau (1928), Die Prognose der Schweinepreise, in: Vierteljahreshefte zur Konjunkturforschung, Sonderheft 7, S. 10.
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Exkurs: Dynamische Analyse

Wie kann man solche Zyklen erklaren?

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 149
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hochschule aschaffenburg
unwversity of appled sciences

Exkurs: Dynamische Analyse

Eine Erklarung:

Um sich an Veranderungen anzupassen,
brauchen die Marktparteien Zeit!

Wenn die Zeit eine Rolle spielt ...
... dann wird alles komplizierter!

Ein Beispiel:
Das Spinnennetz-Theorem (Cobweb Theorem)

(auch bekannt als ,Schweinezyklus®)

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 150



7S
Kap. 2 Angebot und Nachfrage
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Exkurs: Dynamische Analyse

Wenn die Zeit eine Rolle spielt ...

... dann wird alles komplizierter!

Ein Beispiel:

Die Produktion braucht Zeit.

Produzenten entscheiden heute Uber die produzierte Menge.

Die Guter sind aber erst in der nachsten Periode fertig.

Eine wichtige Annahme:

Die Produzenten erwarten, dass der heutige Preis auch in der Zukunft gilt.
Dann qilt:

Die morgen angebotene Menge ist eine Funktion vom Preis heute.

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 151
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hochschule aschaffenburg
unwversuly of apphed sclences

Exkurs: Dynamische Analyse

Wenn die Zeit eine Rolle spielt ...

... dann wird alles komplizierter!

Eine einfache Annahme:

Die Produzenten erwarten, dass der heutige Preis auch in der Zukunft gilt.
Dann qilt:

Die morgen angebotene Menge ist eine Funktion vom Preis heute.

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 152
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Exkurs: Dynamische Analyse

Ein Beispiel: Die Nachfrage geht zurtck.
Die angebotene Menge kann nicht sofort angepasst werden.

P mmmm) Der Marktpreis fallt stark.
Grenzkosten
PO / Wie werden
p* Urspriingliche | d1€ Anbieter
! Nachfrage reagieren?
P
Neue
Nachfrage

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 153
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F

hochschule aschaffenburg

Exkurs: Dynamische Analyse

Bei einem Preis P1lohnt sich ein Teil der Produktion nicht.
Die Anbieter werden die Menge reduzieren. ) =i

P

A

Angebotene Mengen

Grenzkosten | Jetzt ist der
Preis h6her
als erwartet.
Wie werden
die Anbieter
reagieren?

Nachfrage

0 Céz Q Q! Q

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 154
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

F

hochschule aschaffenburg
unwversuly of apphed sclences

Exkurs: Dynamische Analyse
Bei einem Preis P2 lohnt sich eine Erh6éhung der Produktion.
Die Anbieter werden die Menge erhéhen. ) P@

P Angebotene Mengen

Grenzkosten | Jeétzt ist der
Preis wieder
gefallen.
Wo wird die
Reise enden?

Nachfrage

0 Q2 Q* Q3Q! 0

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 155
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

F

hochschule aschaffenburg
unwersuiy of apphed sciences

pp

Exkurs: Dynamische Analyse

Preise und Mengen ndhern sich den Gleichgewichtswerten an.

P Angebotene Mengen in Periode 1

Grenzkosten

Der Markt bewegt
sich langsam auf

= L2 I das neue Gleich-
= gewicht zu
Nachfrage Also alles
In Butter?
C :
;* :
0 Q 0

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 156
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hochschule aschaffenburg
unwersuiy of apphed sciences

pp

Exkurs: Dynamische Analyse

Ubung:
Ausgehend von Q1 —wie entwickeln sich Preise und Mengen?
P, Angebotene Menge
- Per 1
14 In Periode Grenzkosten

p* (:8) .............................................................

Nachfrage

0 Q9 QL (=1D) 19 o

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 157
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F

hochschule aschaffenburg
umwersuly of appled sciences

pp

Exkurs: Dynamische Analyse

Ubung:
Ausgehend von Q1 —wie entwickeln sich Preise und Mengen?

P, Angebotene Menge

14 In Perlode 1 Grenzkosten
p* (:8) ............
Nachfrage
3
0 Q*(=9) Q!(=11) 19 o

Kriiger/Schott Mikrookonomie fiir BWLer 158
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hochschule aschaffenburg
unwversuly of apphed sclences

Exkurs: Dynamische Analyse

Wir sehen:

Wird der Faktor ,,Zeit” berucksichtigt, dann ist einiges moglich
bei den Preisen.

Noch einmal zu Erinnerung:
P Das statische Gleichgewicht.
Angebot QY =a+bP b<O
Steigung = 1/d QA —c+dP
............................. N _ nNA _ *
P* Nachfrage Q" =Q" =10
: Steigung = 1/b
a+bP = c+dP
bP —dP =c—a
R c—a .
O C Q* a Q P = b—d =P
Kriiger/Schott

Mikrookonomie fiir BWLer



Kap. 2 Angebot und Nachfrage

hochschule

Exkurs: Dynamische Analyse

Aber: Die angebotene
Ausgangspunkt: | Q1 =a+bP; ) Menge hangtab vom b <0
Angebot und Nachfrage Qfl ¢+ dP, Preis der Vorperiode.

Gleichgewichtsbedingung: QN = Q4 = @

Auflésen nach P;: a + bP; = ¢ + dP,
bP1=C—a+dP0
c—a d

P, = +—P, 2 P, hangt ab von P,
b b
: _ c—a d
Nach der gleichen Logik: P, = 5 + Epl
p _c—a+d c—a+dp
b "b\ b b°

c—a dc—a d 2 P, hangt auch
P, = A Py ab von P,

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Exkurs: Dynamische Analyse

Nach der gleichen Logik: P3; =
P3 ==

P3 -

Bisherige Ergebnisse: P,
Py

Kriiger/Schott

c—a+
b

c—a
b

c—a
b

d

b
d

_|__

b

P,

c—a
b

dc—a

D

b

+dc—a+ d
b

b

N dzc—a+ d3P
b/ b " \p) "

Mikrookonomie fiir BWLer
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Exkurs: Dynamische Analyse

= (1 () ) () )6

\ J

d
-3
dt
c—a 1_(5) AN
| > P =— T+ Po
-3

t t
. d _b-d _Cc—a d d
daglltl—z——b I:> Pt_b_d (1 <b>>+<b) Py

c—a \
Eeachte: g P* = Gleichgewichtspreis!

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 162




Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Exkurs: Dynamische Analyse

t
_ * s __D*
P* eingesetzt und umgeformt ergibt: Py =P + <b> (Po —P7)
d
Ein wichtiger Parameter in dieser Gleichung: b
Das Vorzeichen ist immer negativ.
Der absolute Wert kann grol3er oder kleiner sein als 1.
Ein numerisches Beispiel: d 0,5 1
Py b~ -2 4
d=0,5
Angebot d\¢ . .
Steigung = 1/d Fir [ = ergeben sich damit
b folgende Werte:
P* .............................. gtaecl;ggr?ge_ . , (d/b)t
: - 1| -0.2500
_ 2) 2| 0.0625
. Q 3| -0.0156
0 c=1 Q* a=8 4| 0.0039

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer



Kap. 2 Angebot und Nachfrage
hochslchule gsclhaffepitlugrq

Exkurs: Dynamische Analyse

dt

Entscheidend fir die Preisdynamik ist die Gr63e von d/b.

Wenn d/b absolut kleiner als 1 ist, dann gilt fur t —

Die Preisausschlage werden immer kleiner und
nahern sich dem Gleichgewichtspreis.

Wenn d/b absolut groBer als 1 ist, dann gilt fur t —

Die Preisausschlage werden immer grof3er

bis der Markt zusammenbricht.

Wenn d/b absolut gleich 1 ist, dann gilt fur t —«
Der Marktpreis oszilliert zwischen zwei Werten.

164
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Exkurs: Dynamische Analyse

Wie kann man d/b interpretieren?

b = 1/Steigung der Nachfrage
d = 1/ Steigung des Angebots

1
g Steigung des Angebots _ Steigung der Nachfrage
b 1 ~ Steigung des Angebots

Steigung der Nachfrage

Wenn die Nachfragekurve steiler ist als die Angebotskurve, dann werden
die Preisschwankungen immer grol3er - bis zum Marktzusammenbruch.

Wenn die Angebotskurve steiler ist als die Nachfragekurve, dann nahert
sich der Preis dem Gleichgewichtswert.

Wenn die Nachfragekurve die gleiche Steigung hat wie die
Angebotskurve, dann oszilliert der Preis zwischen 2 Werten.

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 165



Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Exkurs: Dynamische Analyse

Der ,,Schweinezyklus*
« |st das nur fur den Agrarmarkt relevant?

« Fallen Ihnen andere Beispiele ein, wo das
Problem auch auftauchen kdonnte?

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 166
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Kapitel 8: Spekulation
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Spekulation

Spekulation:
* ist geradezu ein Reizwort
* Spekulation gilt als unmoralisch

* Besonders umstritten:
Spekulation mit Lebensmitteln

* Die Okonomen sehen Spekulation jedoch in
der Regel als etwas Positives

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 168



@) Mit Essen spielt man nicht! NahrungsmittelspeKulation stoppe
Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe

W Jugendtours-Jugendreisen - ...

"% Service-Formulare DBV i Erstattungsantrag_KV.pdf (ap...

M Threshold effects in the mon... | i} Eurocommerce - Briefing an...

nspekulation C | | @~ Yahoo Pl B

6 @ Oxfam Deutschland e.V. (DE} = https://www.oxfam.de/geg

|#) Meistbesucht 7" Unternehmerkonto.de @ Erste Schritte 5 Aktuelle Nachrichten *® google maps

’ﬂ\emen Projekte itmache ’Spenden ’Oxfam Shops
- - B B
Onfwe Mit Essen spielt man nicht!
Nahrungsmittelspekulation stoppen 7

Mit Essen spielt man nicht: Nahrungsmitt Teden
haben unterzeichnet. Gemeinsam

schaffen wir 85000

Veranstaltungen v

Philipp: vor 21 Minuten
Annika: vor 2 Stunden
Erika: vor 4 Stunden
Harald: gestern

Vor Ort v
Kampagnen v

4 Oxfam Shops v
Sabine: gestern

Etwa 870 Millionen Menschen auf der Erde
hungern. Ein Grund dafir: Sie konnen gestiegene
Preise fur Nahrungsmittel nicht mehr zahlen.
Nahrungsmittelspekulation ist maBgeblich
mitverantwortlich fur extreme
Preisschwankungen.

VA altac campactl,

B henger
MISEREOR [t

®IHR HILFSWERK

|32 A B

Die Bundesregierung muss sich gegen die

22:07
27122012

DE 4 € @ .
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Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe
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|2l Meistbesucht [T Unternehmerkonto.de @ Erste Schritte 5 Aktuelle Nachrichten *#* google maps

Kampagnen Spenden Uber Campact Blog Presse Anmelden

Ca l E-Mail-Adresse

DEMOKRATIE N IN AKTION .

Mit dem Essen zockt man
nicht!

Die Spekulation mit Nahrungsmitteln treibt die Preise
von Weizen, Mais und Soja in die Hohe. Die Folge:
Millionenfacher Hunger. In Kirze entscheiden die
Finanzminister, ob die EU diese Zockerei unterbindet.
Jetzt muss Schauble sich dahinter stellen.

Unterzeichnen Sie unseren Appell!

100.000 Anmelden
97.285 . _
Anrede Titel

97.285 haben unterzeichnet. Helfen Sie, 100.000 zu erreichen! Erau v

Vorname Nachname

22:09

27122012
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Spekulation
Debatte Welternahrung @: )
: Bundeszentrale flr
Contra Agrarspekulation politische Bildung
Nahrungsmittelspekulationen — mit Essen spielt man nicht
06.10.2016

------------
sane
L
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Spekulation

Was aber ist
yopekulation“?

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer
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Kriiger/Schott

Definition:

Im weiteren Sinne ist Spekulation jede durch
Gewinnstreben motivierte Ausnutzung erwarteter
zeitlicher Preisunterschiede fiir ein Gut auf einem
bestimmten Markt. Da die zukiinftigen Preise nicht
mit Sicherheit vorauszubestimmen sind, resultiert
aus den moglichen Abweichungen zwischen erwar-
teten und tatsachlich eintretenden Preisen ein
Risiko. Danach wiren alle Personen als Spekulan-
ten zu bezeichnen, die unter Inkaufnahme von
Preisrisiken aus zeitlichen Preisunterschieden Ge-
winne zu erzielen versuchen. Unter diese weite

Helmut Hochgesand (1977): Artikel ,Spekulation®, in:

Handworterbuch der Wirtschaftswissenschaft (HAWW) ; zugleich Neuauflage
des Handwérterbuchs der Sozialwissenschaften, Bd.7

Mikrookonomie fiir BWLer
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Spekulation

Kriiger/Schott

Eine klrzere Definition:

Buy low, sell high

Ist das eine schadliche Aktivitat?

Mikrookonomie fiir BWLer
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Spekulation

Okonomen sehen Spekulation

in der Regel als etwas Positives.

Mit Bezug auf die Wahrungsspekulation argumentiert Milton Friedman:

,People who argue that speculation is generally destabilizing seldom
realize that this is largely equivalent to saying that speculators lose
money, since speculation can be destabilizing in general only if
speculators on the average sell when the currency is low in price and
buy when it is high.”

Milton Friedman: The Case for Flexible Exchange Rates, in: ders.,
Essays in Positive Economics, Chicago: The University of Chicago
Press, 1953, S. 175.

Diese Argument gilt in gleicher Weise flr die Agrarspekulation oder

jedwede andere Spekulation.
Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer
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Spekulation
Darstellung eines Marktes: Z.B. Weizenmarkt

Preis
€ pro Tonne

a

Gibt es hier einen Anreiz fiir
Spekulanten, tatig zu werden?

»

10 Mio. Output
(Tonnen)

Kriger/Schott Mikrookonomie fur BWLer 176
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1 und 2

Gibt es hier einen Anreiz fiir Spekulanten, tatig zu werden?

Preis Preis
€ pro Tonne € pro Tonne

a
a

Periode 2:
Erwartete Werte

Periode 1

N2

a

»

10 Mio. Output 20 Mio.  Output
(Tonnen) (Tonnen)

Kriger/Schott Mikrookonomie fur BWLer 177
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1 und 2

Preis Preis
€ pro Tonne € pro Tonne
Periode 1 1
Periode 2
€250
€220 I
I VKauf-S'1
' 4 Mio. |
: I N2
| I
I I
. | I .
9 Mio. 13 Mio. Output (t) 17 Mio. 21 Mio. Output (t)

Kauf-S: Kdufe der Spekulanten; VKauf-S: Verkaufe der Spekulanten
Kriger/Schott Mikrotkonomie fiir BWLer 178



Spekulation

Kriiger/Schott

Auswirkungen der Spekulation

Nichtspekulative
Nachfrager

Nichtspekulative
Anbieter

Spekulanten

Preiseffekt

Periode 1
(geringe
Nachfrage)

Menge geht zurtick

Menge steigt

Kauft und lagert ein

Preis steigt

Mikrookonomie fiir BWLer

Periode 2
(hohe Nachfrage)

Menge steigt
Menge geht zurtick
Verkauft aus

Lagerbestanden
Preis fallt

179
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1

A

| Preis

€ pro Tonne KR fallt um abde
PR steigt um abce
Konsumenten und Produzenten:
Renten steigen um bcd
Aufwand der Spekulanten:
180€/t - 4 Mio. t =720 Mio. €

»

9 Mio. 13 Mio. Output (¢

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 180
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 2 KR steigt um acde

PR fallt um abde

Konsumenten und Produzenten:
Renten steigen um bcd

Erl6s der Spekulanten:

220€/t - 4 Mio. t = 880 Mio. €

Preis
€ pro Tonne

»

17 Mio. 21 MiOutput (t)

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 181
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Spekulation

Fazit:

* Esgibt in beiden Periode eine Zunahme der
Renten von Konsumenten und Produzenten
insgesamt

* Die Spekulanten machen einen Gewinn von 160
Mio. EUR.

* Die Spekulation hat die Schwankung des Preises
reduziert:
Ohne Spek.: (250€ - 150€)/150€ = 66%
Mit Spek.: (220€ - 180€)/180€ = 22%

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 182
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Spekulation

Was aber passiert,

wenn die Spekulanten sich irren?

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 183
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1 und 2

Preis
€ pro Tonne

Preis
€ pro Tonne

a
A

Periode 1
Periode 2

I vKauf-SI

4 Mio. .
9 Mio. 13 Mio. Output(t) 7 Mmio. Iolll\/lio. Output (t)

n
»

»

Kauf-S: Kdufe der Spekulanten; VKauf-S: Verkaufe der Spekulanten
Kriger/Schott Mikrotkonomie fiir BWLer 184



Spekulation

Kriiger/Schott

Auswirkungen der Spekulation

Nichtspekulative
Nachfrager

Nichtspekulative
Anbieter

Spekulanten

Preiseffekt

Periode 1
(hohe Nachfrage)

Menge geht zurtick

Menge steigt

Kauft und lagert ein

Preissteigt

Mikrookonomie fiir BWLer

Periode 2
(geringe
Nachfrage)

Menge steigt
Menge geht zurtick
Verkauft aus

Lagerbestanden
Preis fallt

185



1z
TN

hochschule aschaffenburg

Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1

A

| Preis

€ pro Tonne KR fallt um abde
PR steigt um abce
Konsumenten und Produzenten:
Renten steigen um bcd
Aufwand der Spekulanten:
180€/t - 4 Mio. t =720 Mio. €

»

9 Mio. 13 Mio. Output (¢
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 2 KR steigt um acde

Preis PR fillt um abde
€ pro Tonne Konsumenten und Produzenten:
N Die Spekulanten Renten steigen um bcd
erwarteten, dass die Erl6s der Spekulanten:
Nachfrage in Periode 2 90€/t - 4 Mio. t = 360 Mio. €

hoher sein wiirde als in
Periode 1. Das Gegenteil
ist jedoch der Fall.

A

€130
<
a [eao_~7
| VKauf-S ! )
4 Mio. !
. Output (t)
7 Mio. 11Mio.
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Spekulation

Fazit:

Kriiger/Schott

Es gibt in beiden Periode eine Zunahme der
Renten von Konsumenten und Produzenten
insgesamt

Die Spekulanten machen einen Verlust von 360
Mio. EUR.

Fir alle drei Gruppen zusammen gibt es einen
Riickgang der Renten.

Die Spekulation hat die Schwankung des Preises
erhoht:

Ohne Spek.: (130€ - 150€)/150€ = -13%

Mit Spek.: (90€ - 180€)/180€ = -50%

Mikrookonomie fiir BWLer
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Spekulation

Kriiger/Schott

Gesamtergebnis:

Spekulation erhoht die Renten der
Nichtspekulanten.

In den einzelnen Phasen der Spekulation gibt es
jedoch auch jeweils eine Gruppe, die verliert.

Gewinnbringende Spekulation reduziert die
Schwankungen der Preise.

Verlustbringende Spekulation erhéht die
Schwankungen der Preise.

Eine Erhohung der Preisschwankungen wird als
wohlfahrtsmindernd angesehen.

Mikrookonomie fiir BWLer
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1 und 2
Gibt es hier einen Anreiz fur Spekulanten, tatig zu werden?

Preis Preis
€ pro Tonne € pro Tonne

a
A

Der erwartete zuktinftige Preis

Periode 1 Liegt und dem gegenwartigen Preis.

Periode 2

N2
N1

Outptft
20 Mio. (Tonnen) 10 Mio.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer

Output

(Tonﬁen)
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Spekulation

Kann man auf fallende Preise spekulieren?

Ja, das gent.

Zahlreiche Guter und
Vermogensgegenstande werden auf
Terminmarkten gehandelt. Wer glaubt, dass
die Preise fallen werden, kann dort als
Verkaufer auftreten.

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer
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Spekulation

Der Weizenmarkt in Periode 1

=
-
N

N\

[}

hochschule aschaffenburg

Kassamarkt (sofortige Lieferung)
Terminmarkt (zuklnftige Lieferung, z.B. in 6 Monaten) und 2

Erwartet ein Spekulant, dass der

Preis Preis P.re(;s.in 6.Mogatenksehr viehl
€ bro Tonne niedriger ist, dann kann er heute
P € pro Tonne am Terminmarkt Weizen verkaufen

A

A

Kassamarkt
30.4. 24

A

3

(Weizen, den er noch nicht hat).
Fallt der Preis in den nachsten
Monaten tatsachlich, kann er den
Weizen billig einkaufen und macht
einen Gewinn.

A
Terminmarkt
Lieferung 30.9.24

Kriiger/Schott

|
I
N : N
Output : Outplgt
20 Mio. (Tonn:en) 10 Mio. (Tonnen)

Mikrookonomie fiir BWLer

192



/‘\§

N
-l

F

hochschule aschaffenburg

Spekulation

Aber: Spekulanten kaufen doch meist Derivative!

Sie nehmen nie Weizen in Empfang und liefern auch
nie Weizen aus. Daher der Vorwurf: , Alles nur
Spielcasino”.

Schauen wir uns das genauer an!
e Beispiel Terminmarkt (Futures)

Stellen Sie sich vor, im Marz ist der Kassa-Preis bei
2,0€/kg und der Terminpreis fir September steigt auf
2,2€/kg. Die Kosten der Lagerhaltung fir ein halbes
Jahr betragen 8 cents/kg.

Sie haben noch freie Lagerkapazitaten — was werden
Sie tun?

Krtiger/Schott Mikrodkonomie fir BWLer 193
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Spekulation

Spekulation, Finanzmarkte und Lagerhaltung

Die meisten Umsatze werden mit Futures-Kontrakten
an Borsen wie der CME (Chicago) oder Euronext
(vormals MATIF) abgewickelt.

Wird unsere Analyse damit hinfallig?

Nein, die Preise an den Terminmarkten geben Anreize,
die Lagerhaltung auszudehnen oder einzuschranken.
Es gibt eine Art Arbeitsteilung. Die Spekulanten
tUbernehmen Preisrisiken und die Lagerunternehmen
konzentrieren sich auf die sachgerechte Lagerung der
Produkte.
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Spekulation

Spekulation, Finanzmarkte und Lagerhaltung

Maximale Erwartung: Weizen wird in Zukunft knapper
Kapazitat Terminpreis (TP) > Kassapreis (KP)

« Kaufe zu KP (zieht KP etwas nach oben)
Gegen- « Verkaufe zu TP (dampft Auftrieb von TP)
wartiger —> Lagerbestande steigen
Bestand Weizen wird flr die Zukunft aufbewabhrt.

Erwartung: Weizen wird in Zukunft reichlicher
Terminpreis (TP) < Kassapreis (KP)

« Verkaufe zu KP (drtckt KP nach unten)

« Kaufe zu TP (dampft Rlickgang von TP)
—> Lagerbestande fallen

Weizen wird schon heute mehr verbraucht.

Eingelagerter Weizen
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Spekulation

Zuruck zu unserem Beispiel: Der Weizenmarkt in Periode 2
 Eine sehr gute Ernte treibt die Preise nach unten.
 Der Spekulant, der am Terminmarkt verkauft hat, kann
sich jetzt gunstig ,,eindecken®. Im April:

Preis Verkauf am Terminmarkt zum
€ pro Tonne Preis von 240€/Tonne.
Kassamarkt Im August:
30.8. 24 Kauf der entsprechenden Mengen
zu 180€/Tonne.
Im September:
Lieferung des Weizens.
Erlos: 240€/Tonne.

A Auch der Lagerbesitzer
€180 iy :
_________________ profitiert. Er bekommt jetzt

! Weizen zu 240€/Tonne um sein
- | Lager wieder aufzuftllen. Im
! Outptft

. April hat er aber 250€/Tonne
25 Mio. (Tonnem |5t

Kriiger/Schott Mikrobkonomie fur BWLer



Spekulation

Der Weizenmarkt im April und im September
April: A*: Angebot einschl. A aus Lagerbestanden
September A‘: Angebot abzlgl. Einlagerung

Preis Preis
€ pro Tonne € pro Tonne
1 Kassamarkt 1 Kassamarkt
April September
€250 A
I €180
0N e
A
[ |
l N | = L
I — 11
11 Outptft Il Outplft
20 Mio. 22 Mio. (Tonnen) 23 Mio. (Tonnen)
25 Mio. 197
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