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Volkswirtschaftliche
Fragestellungen begegnen uns
auf Schritt und Tritt.
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Das Auf und Ab der Preise iIst ein
Thema.
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Butterpreis eilt von Rekord zu Rekord

Von Carsten Dierig | Verdffentlicht am 16,07, 2017 | Lesedover: & Minuten
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Staatliche Eingriffe in die
Preisbildung werden oft kontrovers
diskutiert.
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03.03.2020 - 16:20 Uhr

JETZT MITMACHEN ‘

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT  FUSSBALL  LIFESTYLE RATGEBER AUTO  DIGITAL  SPIELE

BILD ERKLART, WAS SIE JETZT WISSEN MUSSEN

Ahgeordnetenhaus stimmt zu:
Berlin hekommt Mietendeckel

https://www.bild.de/regional/berlin/berlin-aktuell/das-muessen-mieter-wissen-heute-kommt-in-berlin-
der-mietendeckel-drauf-67647526.bild.html
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RBerliner Feituug

Politik & Gesellschaft Mensch & Metropole Wirtschaft& Verantwortung Sport& Leidenschaft Kultur& Vergniigen Stil& Individualité

yDoppelwumms“: Gasumlage
fallt, Gaspreisbremse kommt

Angesichts explodierender Gaspreise will die
Bundesregierung einen Preisdeckel
einfiihren. Die Gasumlage ist endgiiltig

gekippt.

= Aktualisiert

eb, chg/dpa, 29.9.2022 | aktualisiert 29.09.2022 - 17:08 Uhr

P
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Steuern gehoren zu den
Gegebenheiten des Lebens.

Was kann man 6konomisch uber
Steuern sagen?

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 12
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Auch wer noch kein Einkommen hat zahlt schon kraftig Steuern!

Bei so ziemlich jedem Kauf von Konsumgutern wird Mehrwertsteuer
fallig!
Daneben gibt es eine Reihe von speziellen Verbrauchssteuern:

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie

Energiesteuer

Stromsteuer

Zwischenerzeugnissteuer

Tabaksteuer

Kaffeesteuer

Biersteuer

Alkoholsteuer (seit 2018, vorher Branntweinsteuer)
Schaumweinsteuer

Alkopopsteuer (seit 2004)

Wie sind diese Steuern zu bewerten? Wer tragt die Last?

13
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Auch der Klimawandel ist ein
Thema fur die Okonomen.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie
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ABO SHOP AKADEMIE JOBS MEHR * E-PAPER AUDIO APPS ARCHIV ANMELDEN

Suche Q

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur * Wissen Digital Campus * Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin Podcasts mehr ~

KLIMAWANDEL

Ist die Erderwarmung noch zu stoppen?

* Eine so rasche Erwarmung hat der Globus noch nie erlebt. Dass dies der
Mensch verursacht hat, ist wissenschaftlich erwiesen.

* Die Welt muss handeln, doch die vergangene Klimakonferenz in Madrid
brachte wieder nicht die notigen Ergebnisse.

* Schon heute sind weltweit die Folgen des Klimawandels sichtbar:
Haufigere Stiirme, heftigere Waldbriande, langere Diirren - all das hat

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 15
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Beschlossene Reformen zum EU-Emissionshandel treiben CO2-Preise

Die Preise flr Emissionszertifikate (European Emission Allowances,
EUA) haben sich im Verlauf des Jahres 2018 rund verdreifacht. Mit Gber
20 Euro pro Tonne COZ2 liegen sie so hoch wie zuletzt vor mehr als
zehn Jahren. Zentrale Ursache des rasanten Preisanstiegs sind die
Anfang 2018 beschlossenen Reformen des EU-Emissionshandels.
Diese umfassen insbesondere eine starkere Verknappung der jahrlich
ausgegebenen neuen Emissionszertifikate ab 2020 sowie die
Maoglichkeit, Gberzahlige Zertifikate, welche in der sogenannten
Marktstabilitatsreserve verblieben sind, endgultig zu I[6schen. Zu diesem
Ergebnis kommt eine aktuelle Befragung unter Energiemarktexperten/-
iInnen in Deutschland, das ZEW-Energiemarktbarometer des ZEW —
Leibniz-Zentrums fur Europaische Wirtschaftsforschung, Mannheim.

https://www.zew.de/de/presse/pressearchiv/beschlossene-reformen-zum-eu-emissionshandel-treiben-co2-preise/

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 16
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Anmerkungen zum okonomischen
"Werkzeugkasten®.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie

17



Rz
71N~

EinfUhrung TH Aschaffenburg

niversity of applied scienc

Um all diese Themen analysieren zu kdnnen, sind
mathematische Grundkenntnisse erforderlich.

Im Rahmen der Vorlesung ,Wirtschaftsmathematik* haben Sie ein
Grundwissen in den quantitativen Methoden erworben.
Hierauf baut auch die ,Vorlesung Grundlagen der VWL 1* auf.

Insbesondere werden wir verwenden:

* Funktionen und ihre graphische Darstellung

* Ableitungen von Funktionen

* Die Bestimmung der Steigung einer Kurve

« Die Bestimmung der Flache unterhalb einer Kurve

Hinweise zur wirtschaftsmathematischen Fachliteratur haben Sie in
der WiMath-Vorlesung bekommen.

Zur Verwendung von Funktionen und Diagrammen im Rahmen der
Okonomischen Analyse ist auch sehr zu empfehlen

Mankiw/Taylor Anhang zu Kap. 2 und

Krugman/Wells Anhang zu Kap. 2 (siehe Lit.-Liste auf Folie 28).

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 18
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Testen Sie sich!
Gegeben sind folgende Funktionen. Wie lautet die erste Ableitung?

fx) =a
fx) = ax
f(x) = ax?
fO) = @Bx*+2) - (x* - 1)
(3x%+2)
(x3—1)
f(x) = (Bx*+2)71

fx) =

Gegeben ist folgende Funktion. Wie lauten die partiellen Ableitungen?

flx,y) = ax®y*

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 19
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Testen Sie sich!
Zeichnen Sie folgende Funktionen in ein X/Y-Diagramm ein:

1. y=f(x)=10—-2x
2. y=f(x)=2+x
3. y=f(x) =—-4+2x

Welche Steigung
haben diese
Funktionen?

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 20
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Testen Sie sich!
Welche Steigung hat diese Gerade?
(Vorzeichen beachten!)

Y A

N
||
|
1
|
1
)
N --1—-----
1
|

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 21
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Welche Steigung hat diese Kurve an der Stelle x=107

250

200

150

100
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0 :
123456 7 8 9101112131415

X

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie
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Zum Studium gehort die Arbeit mit einem Lehrbuch.
Zur Mikro gibt es unzéahlige Lehrbtcher. Hier eine Auswahl:

 G. Mankiw: Grundzlge der Volkswirtschaftslehre (auch als ebook)
P. Krugman / R. Wells: Volkswirtschaftslehre (auch als ebook)
R.S. Pindyck / D.L. Rubinfeld: Mikro6konomik (auch als ebook)

G. Vogt: Faszinierende Mikrookonomik (auch als ebook)

P. Bofinger: Grundzlge der Volkswirtschaftslehre (auch als ebook)
Begleitende Arbeitsbiicher mit Ubungsaufgaben

Warum ein Lehrbuch zusatzlich zum Skript?

Ein Skript ist eher mit einem Knochengeruist vergleichbar.
Es zeigt die wesentliche Struktur auf.

Fur ausfuhrliche Erklarungen ist in einem Skript kein Platz.
Diese finden sich nur in Lehrblichern oder Fachartikeln.
Ein Lehrbuch leistet auch viel mehr als irgendwelche

bewegten Bilder.
Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 23
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Was wir machen werden:

Prof. Dr. Malte Kruger

1.
2.

N o ok ®

Einfihrung

Angebot und Nachfrage

2.1 Das Angebot

2.2 Die Nachfrage

2.3 Der Markt

2.4 Die Kosten: Ein zweiter Blick auf das Angebot
2.5 Der Nutzen: Ein zweiter Blick auf die Nachfrage
Gewinnmaximierung bei Marktmacht
Gesamtwirtschaftliche Wohlfahrtsanalyse
Preisstrategien bei Marktmacht

Externe Effekte
Vertiefung von Angebot und Nachfrage

Mikrookonomie

24
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Workload

e Tun Sie jede Woche etwas. Schieben Sie die Beschaftigung mit VWL
nicht auf die Zeit nach Weihnachten.

« Nehmen Sie sich Zeit fir das wochentlich bereitgestellte Material.
« Bearbeiten Sie die Ubungsaufgaben.
e Suchen Sie sich ein Lehrbuch, das Ihnen gut verstandlich erscheint.

e Erwarten Sie nicht, dass alles nach einer kurzen Durchsicht
verstanden sein muss. Manches muss man zweimal oder dreimal
lesen und durchdenken.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 25
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To dos:

Testaufgaben ldsen.
» Gegebenenfalls bestehende mathematische Defizite schliel3en.
* Lehrbicher anschauen und sich eines aussuchen.

 Regelmaldig in Moodle das ergadnzende Material herunterladen und
studieren.

« Eventuell die Ubung besuchen.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 26
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Auch im 21.
Jahrhundert
MUusSs ein
Student noch
lesen und
denken!*

*: Es ist wissenschaftlich erwiesen ist, dass man am meisten lernt,
wenn man auf gedrucktem Papier 20 Seiten liest, durcharbeitet,
unterstreicht, nachrechnet, tberlegt, usw.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 27
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Kapitel 2: Angebot und Nachfrage

Prof. Dr. Malte Kriiger Mikro6konomie
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Viele der in Kapitel 1 angesprochenen Fragestellungen haben mit
Marktpreisen auf einzelnen Markten zu tun.

WIRTSCHAFT LEBENSMITTEL

Butterpreis eilt von Rekord zu Rekord

WANN T/—\NKEN DIE( JINSTIGSTEN TAG ESZEITEN
Preisdifferenz alle Sorten in EuroCent je Liter / Mittelwert letzte 7 Tage

IN NUR FUNF JAHREN

Miete steigt um his zu 60 Teure Atemmasken
Prozent!

Die Erklarung von Preisen bzw. Preisveranderungen ist eines der
Kernthemen der Mikro6konomik.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 29
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Die Erklarung von Preisen ist komplex, da es sehr viele
Einflussfaktoren gibt.

Ein Beispiel: Die Entwicklung des Butterpreises in Deutschland

180
160
140
120 Was fallt auf?
100
80
60
40
20
0

Index: 2010=100

1991
1993
1995
1997
1999
2001
2003
2005
2007
2009
2011
2013
2015
2017
2019
2021

Quelle: Statistisches Bundesamt

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 30
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Ein Beispiel: Die Entwicklung des Butterpreises in Deutschland

180
160
140
120 Was fallt auf?
100
80

o  —) < >

40 Ca. 15 Jahre stabile Preise Zunehmende Preis-

Index: 2010=100

schwankungen
20
0
— o (¥p] ™~ (@)} — (901 (7] ™~ (#)] — (9] (7] ™~ (o) —
(=)} (o) (*2] (*2] (=) o= ] [ o ] o o [ o= ] —_ — — — — o
(=] (o) (a2} N (=) o o o o o o o o o o o
—_ —_ — —_— —_— o o o o o ol o~ o ol o o

Quelle: Statistisches Bundesamt

Wie kann man das erklaren?
Was ist eigentlich typisch fur Marktpreise: eher ein Verlauf wie 1991
bis 2006 — oder eher das Auf und Ab danach?

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 31
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Ein Beispiel: Die Entwicklung des Butterpreises in Deutschland

Das auf und Ab des Butterpreises
Ist typisch fur viele Marktpreise.

Egal ob wir den Olpreis, den
Stahlpreis oder den Preis von
Sojabohnen betrachten, Uberall
sehen wir starke Schwankungen.

< >

_Die§ beruht_darauf, dass wir nicht Zunehmende Preis-
In einer statischen Welt leben. schwankungen
Standig andert sich etwas. Diese
Anderungen wirken zurlick auf die
Guterpreise.

2007
2009

2005
2011
2013
2015
2017
2019
2021

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 32
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Ein Beispiel: Die Entwicklung des Butterpreises in Deutschland

180
160
140
120
100

80

=100

Index: 2010

20

1991
1992

Quelle: Statistisc

Prof. Dr. Malte Kruger
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Ca. 15 Jahre stabile Preise
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Mikro6konomie

Eher untypisch ist die in dieser
Zeit beobachtbare Stabilitat des
Butterpreises.

Fur diese Stabilitat gibt es eine
einfache Erklarung.

Bis 2006 waren die Preise
vieler Agrarprodukte staatlich
festgelegt.

Sie konnten also nicht, oder nur
wenig schwanken.

Die beobachtbare Stabilitat
war also Ergebnis der Politik.

33
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Das Auf und Ab von Marktpreisen:
Beispiel Rohdl

160
140
120
100

80

UsSD/Barrel

60
40
20

0

Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan
04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04,
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie
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Wir werden uns zunachst mit der Preisbildung am Markt —
ohne staatliche Eingriffe beschaftigen (Kapitel 2 und 3).

Spater, in Kapitel 4, werden wir dann einen Blick auf
staatliche Eingriffe werfen.

In der Mikrookonomik werden alle Einflussfaktoren der
Guterpreise in zwel Gruppen eingeteilt:

o Faktoren, die das Angebot am Markt betreffen und
e Faktoren, die die Nachfrage betreffen.

~Angebot”“ und , Nachfrage" sind die beiden wesentlichen
Konzepte zum Verstandnis des Marktes.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 35
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Angebot und Nachfrage

Wir werden die beiden Marktseiten zunachst denkbar einfach

darstellen:

 Die Anbieter sind die Unternehmen, die ein Gut produzieren
und dann am Markt verkaufen.

 Die Nachfrager sind die Konsumenten, die ein Gut kaufen
und dann konsumieren (ver- oder gebrauchen).

In dieser einfachen Welt verkauft also der Produzent direkt an
den Endverbraucher und der Endverbraucher kauft direkt beim
Produzenten.

Zwischenstufen wie Grol3- oder Einzelhandel werden nicht
bertcksichtigt.

Auch werden wir (abgesehen von wenigen Ausnahmen) auf der
Nachfrageseite Konsumenten haben.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 36
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Kapitel 2.1: Das Angebot

Lesen Sie hierzu:

Krugman/Wells, Kap. 3.1: Die Angebotskurve
oder

Mankiw/Taylor, Kap. 3.3: Angebot

(oder beide @2))

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 37
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Das Angebot eines einzelnen Anbieters

Wir betrachten zunachst einzelne Produzenten/Anbieter, also etwa einen
einzelnen Tee-Bauern oder Kaffee-Bauern.

Fur diese ist der Preis ihres Produktes vorgegeben. (, Exogen*)
Das Auf und Ab der Preise konnen sie nicht beeinflussen.

400
350
300
250
200
150
100
50
0

US cents

1980
1982
1984
1986
1988
1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2010
2012
2014
2016

——Tee Kaffee

Tee: US cents pro Kilo, Kaffee: US cents pro Pfund
Quelle: IWF

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 38
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Die weltweite Kaffeeproduktion

Coffee year commencing 2016 2017 2018 2019 2020*

PRODUCTION 160608 167868 170242 168678 171896

Arabica 99 940 98 187 99 873 96 816 101875

Robusta 60 668 69 680 70 368 71 862 70 021

Africa 16 839 17 461 18 579 18 681 18 539

Asia & Oceania 47 930 52 203 48 163 49 493 49 274

Mexico & Central America 20 322 21 753 21 636 19 542 19 544

South America 75 516 76 453 81 864 80 963 84 539

In thousand 60-kg bagS Coffee INTERNATIONAL

Also: der Wert 100.000 entspricht 6 Mrd. kg e ORGANIZATION

January 2021

Sie sehen, die weltweite Produktion ist enorm. Angebot oder
Nachfrage einzelner Nachfrager oder Anbieter fallt bei diesen
Volumina nicht ins Gewicht. »

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 39
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Das Gesetz des Angebots

Damit etwas angeboten werden kann, muss etwas produziert werden.

Es wird aber nur produziert, wenn es sich lohnt. Der Preis muss also
Sstimmen®.

Ein hoher Preis ist gut fur die Produzenten und fuhrt zu hoherer
Produktion.

Beispielsweise kann die Kaffeeproduktion auf Regionen ausgeweitet
werden in denen die geernteten Mengen relativ gering sind.

Umgekehrt fihrt ein Sinken des Preises dazu, dass sich die
Produktion zum Teil nicht mehr lohnt.

Beispielsweise wird die Kaffeeproduktion auf minderwertigen Boden
eingestellt.

‘ Positiver Zusammenhang von Preis und angebotener Menge

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 40
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Das Gesetz des Angebots

Naturlich ist der Preis nicht die einzige Variable, die einen Einfluss auf
die Menge hat.

Es gibt noch viele andere und wir werden spater Uberlegen, welche
Faktoren sonst noch wichtig sein kénnen.

Jedenfalls bleibt festzuhalten, dass der positive Zusammenhang von
Preis und angebotener Menge nur ,,unter sonst gleichen
Bedingungen® qilt.

(Ceteris-paribus-Annahme)

Prazise formuliert lautet also das Gesetz des Angebots:
Unter sonst gleichen Bedingungen nimmt die angebotene
Menge eines Gutes mit steigendem Preis zu.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 41
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Das Angebot in tabellarischer Form

Fur den Kaffee-Bauern Carlos gelten zum Beispiel folgende Preis-
Mengen-Kombinationen

Bis zu einem Preis von 50 Cent

RPJELZ ;P'ere A?T?;E’;;S' pro kg lohnt sich der Kaffeeanbau
(€ je kg) (1.000 Kg) tberhaupt nicht.
0.00 0 Erst bei hoheren Preisen beginnt
0.50 0 die Produktion. Z.B. produziert er
. ! bei einem Preis von 1€/kg 1.000 kg
’ Kaffee. Bei einem Preis von 1,5€
1,20 2 sind es schon 2.000 kg.
200 > Je hoher der Preis, umso
2,50 4 lohnender wird der Kaffeeanbau.
S > Die angebotene Menge steigt.

[Beispielwerte.]

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 42



=
70
2.1 AﬂgEbOt TH Aschaffenburg

niversity of applied scienc

Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Das Angebot in grafischer Form

m==) Balkendiagramm

Preis/kg

35|

Z.B.. Beim Preis
von 1,5€/kg ist
25| die angebotene

>o| Menge gleich

C 2.000Kg. |

1.0

3.0

0.5

0.0 , Menge
0 1 3 4 5 [1.000kg]
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2.1 Angebot

Das Angebot in grafischer Form

Preis/kg
A

3,9
3
20
2
1.5
i |
0,5

0

Prof. Dr. Malte Kriiger

E==) Angebotskurve

Wenn wir den Preis gedanklich in ganz
kleinen Schritten ern6éhen, dann steigt die
Menge auch in kleinen Schritten.

'i || ||| |

Mikrookonomie

-,:/{__ )
74 D
TH ﬂschéffe'hburq

university of applied sciences

Menge
[1.000kg]
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2.1 Angebot

Kaffeepreis

3’00 P TTTITY

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

2
71N~

TH Aschaffenburg

niversity of applied scienc

Den Zusammenhand zwischen Preis und
Menge kann man auf zwei Arten darstellen.

So oder

Kaffee-
Menge

o1 O

R N Wb

SO !

[
>

Prof. Dr. Malte Kruger

I >
0 1 2 3 4 5 6 Kaffee-
menge

Mikro6konomie

15 2 25 3
Kaffeepreis
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Angebotskurve fur Kaffee

Preis(fur »
Rohkaffee
(€/kQ)
3,00 .
Die Okonomen haben
2 50 sich fur diese Variante
entschieden.
2,00 Der Preis wird also immer
auf der Y-Achse abge-
1,50 tragen und die Menge
Immer auf der X-Achse.
1,00
0,50
T R N A _(Menge
0 1 2 3 4 5 6 Rohkaffee
(1.000 kq)
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Das Angebot im Preis-Mengen-Diagramm

Pre:!s Die Angebotskurve

3,00

2,50 : :
Die Angebotskurve gibt an, welche
Menge ein Anbieter bei einem

2,00 . . : :
bestimmten Preis produzieren will.
Man kann auch sagen, welche

1,50 Produktionsmenge bei einem
bestimmten Preis fur ihn optimal

1,00 :
ISt.

0,50

| | ] ] ]

0 1 2 3 4 5 Menge
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Das Angebot im Preis-Mengen-Diagramm

Preis Die Angebotskurve von Anbieter A
3,00 = Beispiel: P = 1,50€
g0 Bei einem gegebenen Preis von 1,50€
’ wird Anbieter A genau zwei Einheiten
herstellen.
2,00 —
Wir konnen auch sagen:
1,50 Anbieter A dehnt die Menge soweit
aus, bis die Angebotskurve die
100 Preisgeraden von unten schneidet.
’ Bei einem gegeben Preis ist diese
Menge optimal.
0,50
] ] ]

I | >
0 1 2 3 4 5 Menge
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Das Angebot im Preis-Mengen-Diagramm

Die Angebotskurve

Preis

590 Es gibt auch

2 50 Angebotskurven,
| < die so verlaufen

(Schnittpunkt mit

2.00 der Mengenachse).

1,50
Beide Darstellungen sind
gleich gut. Je nach Lehrbuch
werden Sie eher die eine
oder die andere finden.

1,00

0,50

L1 1 1 1
0O 1 2 3 4 5 Menge
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Exkurs

Preis In unseren Uberlegungen zum

N Verhalten eines Anbieters haben wir
den Preis als eine Variable behandelt,
die sich ,autonom* (in der Fach-
sprache ,exogen®) verandert. Auf der
Grundlage des Preises entscheidet
der Anbieter Uber die Menge, die er
produzieren maochte.

Mathematiker wirden daher ein
Diagramm verwenden, bei dem der
Preis an der X-Achse abgetragen ist.
In der VWL wird jedoch der Preis
immer an der Y-Achse und die
Menge an der X-Achse abgetragen.

1,50

1,00

0,50

||||||=
0 1 2 3 4 5 6 Menge

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 50
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Die Angebotsfunktion
Preis Der Verlauf dieser Angebotskurve
lasst sich auch als Funktion

darstellen.

Wenn wir den Preis mit ,P* abkirzen
und die Menge mit ,Q*, dann kdnnen
wir schreiben:*

P=0,5+0,5Q
A3

Der Preis Die
bei Q=0 Steigung

1,50

1,00

0,50

T A A
0 1 2 3 4 5 Menge

* Warum ,,Q" und nicht ,M“? Das héngt daran, dass sich viele Abkiirzungen an die englischen Ausdriicke anlehnen, hier ,quantity*.
Und da viele Lehrbiicher das machen, machen wir das auch.
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Die Angebotsfunktion

Preis

[ P=0,5+0,5Q

Diese Gleichung kdnnen wir auch
nach Q aufldsen. Dann ergibt sich:

Q=2P-1

Um diesen Zusammenhang grafisch
darzustellen, wirde ein Mathematiker
die Achsen vertauschen. Die
Okonomen lassen aber, wie gesagt,
das Diagramm so wie es ist.

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

I .
0 1 2 3 4 5 Menge
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Die Angebotskurve

Ubungsaufgaben

Zeichen Sie die folgenden Funktionen in ein Preis-Mengen-Diagramm ein:
P=-2,5+0,5Q Q=-10 +2P

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 53
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Zusammenfassung

Preis Es gibt.
t Angebotskurve e zwei Formen von

3,00 Angebotsfunktionen
* eine Form von Preis-Mengen-
2,50 Diagramm
* eine Form von Angebotskurve
2,00
Q=2P -1
1,50 _ :
Diese Form nennt man ,, Angebotsfunktion®
1,00
P=0,5+0,50
0,50 Diese Form nennt man , inverse Angebots-
funktion®

N TR R T R
0 1 2 3 4 5 Menge
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Die Angebotsfunktion

Preis

3,00 [~

2,50 [—
2,00 —

1,50 [~
Die Angebotsfunktion

Q ﬁfv@
SEr

1,00

0,50

| .
-1 0 1 2 3 4 5 Menge

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 55
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Die Angebotsfunktion

Ubungsaufgaben

d

Die folgende Tabelle stellt zu verschiedenen Preisen die Mengen Kupferdraht
dar, die Unternehmen A bereit ist anzubieten.

Preis Menge Kupferdraht Q
1,25 200

1,00 150

0,75 100

0,50 50

0,25 0

a) Zeichnen Sie die Angebotskurve.
b) Leiten Sie die funktionelle Form der Angebotskurve her.
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Exkurs zur Schreibweise

Schreibweise der Mathematiker: Beispiel ,x quadrat®
y = f(X) = x? (,Y gleich f von x gleich x quadrat®)

Soll sagen: ,Y“ ist das Ergebnis einer Funktion mit dem Namen ,f, die
von der Variable ,x“ abhangt. Diese Funktion lautet: x2.

X und Y stehen ganz allgemein fir irgendwelche Variablen. Wenn die
Okonomen Variablen benutzen, dann stehen diese flr etwas
Bestimmtes, zum Beispiel Preis und Menge und sie bekommen daher
entsprechende Abklrzungen, also z.B. ,P“ und ,Q".

Die Okonomen geben zudem oft der abhangigen Variablen (das ware
oben Y) den gleichen Namen wie der Funktion. Sie schreiben also zum

Beispiel:
P=P(Q)=05+2Q
.P* gleich ,P von Q“ gleich ,0,5 plus 2 mal Q"
Man kann also schreiben P=0,5+2Q oder P(Q)=0,5+2Q

Zudem benutzen manche Okonomen einen Index, um Angebots- und
Nachfrageseite zu unterscheiden — also zum Beispiel QN und QA.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie S7
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Die Angebotsfunktion in unserem Beispiel:

Eine lineare Angebotsfunktion.

Es gibt auch nicht-lineare.
Wir werden uns aber auf lineare beschranken.

Allgemein lassen sich lineare Angebotsfunktionen so
schreiben:

Q=a+bP (mit b>0)
a<0: Schnittpunkt mit P-Achse, a>0: Schnittpunkt mit Q-Achse

Die dazugehorige inverse Angebotsfunktion lautet:

P =-a/b+ 1/bQ

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 58
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Zusammenfassung von Kap. 2.1

Ein wichtiges Gesetz:
Das Gesetz des Angebots

Die Angebotskurve im Preis-Mengen-Diagramm

Die Angebotsfunktion

Die inverse Angebotsfunktion

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 39
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Ubungsaufgaben

1) Was besagt das Gesetz des Angebots? Zeichnen Sie eine typische
Angebotskurve.

2) Gegeben ist die inverse Angebotsfunktion: P = ¢ + dQ
Wie lautet die dazugehdrige Angebotsfunktion?

Q=1/d*P - c/d

60
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Kapitel 2.2: Die Nachfrage
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Bitte beachten Sie:

Die Ausfliihrungen zum Angebot waren relativ lang. Bel
der Nachfrage werden wir etwas schneller vorangehen,
da wir einiges recyceln konnen.

Eine Anmerkung zur angegebenen Literatur:

Im Mankiw erfolgt die Verzahnung von grafischer
Darstellung und algebraischer Darstellung (also mit
Funktionen) schon friher als bei Krugman/Wells, wo
Funktionen erst spater eingefuhrt werden.
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Die Nachfrage eines einzelnen Nachfragers

Wir betrachten zunachst einzelne Nachfrager, also etwa einen einzelnen
Tee-Trinker oder Kaffee-Trinker.

Fir diesen ist der Preis des Produktes vorgegeben. (,Exogen*)

Das Auf und Ab der Preise kann er nicht beeinflussen.

400 Wir unterstellen hier die
350 typische Situation eines
300 Konsumenten, der in den
250 Supermarkt geht, um dort
o | 2% seine Einkaufe zu tatigen.
% Eg Wie S_le aIIe_ wissen, sind
& dort die Preise nicht
= verhandelbar.
2SI e8es388883888yy ||DasAutundAbder
2Z223TZ222222IRRIIRIKRIKIRKRK Preise miussen wir als
—Tee Kaffee Konsument also
Tee: US cents pro Kilo, Kaffee: US cents pro Pfund hinnehmen.
Quelle: IWF
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Das Gesetz der Nachfrage

Nachfrager werden nur dann ein Gut nachfragen, wenn es ihnen einen
Nutzen bringt.

Sie werden das Gut aber nur dann erwerben, wenn sie den Nutzen
hoher einschatzen als den zu zahlenden Preis. Der Preis muss also
stimmen®.

Ein niedriger Preis ist gut fur die Nachfrager und fuhrt dazu, dass sie
eine héhere Menge nachfragen.

Ist Kaffee beispielsweise ginstig, dann wird schneller noch einmal eine
zweite oder dritte Tasse Kaffee getrunken.

Umgekehrt fihrt ein Steigen des Preises dazu, dass sich die
Nachfrager starker zurtickhalten.

Maoglicherweise weichen sie auch auf andere Produkte aus.

‘ Negativer Zusammenhang von Preis und nachgefragter Menge

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 64
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Das Gesetz der Nachfrage

Naturlich ist der Preis nicht die einzige Variable, die einen Einfluss auf
die nachgefragte Menge hat.

Es gibt noch viele andere Einflussfaktoren und wir werden spater
tberlegen, welche Faktoren sonst noch wichtig sein kénnen.

Jedenfalls bleibt festzuhalten, dass der negative Zusammenhang von
Preis und nachgefragter Menge nur ,unter sonst gleichen
Bedingungen® gilt.

(Ceteris-paribus-Annahme)

Prazise formuliert lautet also das Gesetz der Nachfrage:
Unter sonst gleichen Bedingungen nimmt die
nachgefragte Menge eines Gutes mit steigendem Preis ab.
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Die Nachfrage in tabellarischer Form

Fur die Kaffee-Trinkerin Karin gelten zum Beispiel folgende Preis-
Mengen-Kombinationen:

Preis pro Nachgefragte Bei einem Preis von 0 EUR pro
Tasse Kaffee Menge Tasse werden 12 Tassen Kaffee
(€ je Tasse) (Tasse) nachgefragt.

S0 > Bei hoheren Preisen geht die

’ nachgefragte Menge zurtick. Z.B.
0,50 10 fragt Karin bei einem Preis von
1€/Tasse 8 Tassen Kaffee nach.

1.00 8 Bei einem Preis von 1,5€ sind es 6
1,50 6 Tassen.
2.00 4 Je hoher der Preis, umso geringer
550 ) der Kaffeekonsum.

’ Die nachgefragte Menge fallt.
3,00 0
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| Die Nachfragekurve
Kaffeepreis 1
€ je Tasse
(€) 3 0()) Der Zusammenhang
1 Prei d h Kaffee- Nachfrage-
von Preis und nach- preis menge

gefragter Menge lasst (€ je Tasse) (Tassen)

2,50 _ _ _
sich auch in einem 0,00 12

Diagramm darstellen. 0,50 10
. 2’00 g EETUE IR :

Preis 1 1,00 8
sinkt ... 150 56 X
| 2,00 4
1,00 2,50 2
3,00 0

0,50

| | | | | | | | | I | >
0123456 7 8 9101112
—
Nachfragemenge

... nachgefragte Menge steigt (Tassen Kaffee)
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Kaffeepreis . Nachfrage und Zahlungsbereitschaft

(€ je Tasse) 1
Beim Preis von 1,50 EUR werden 6 Tassen nachgefragt,
aber nicht 7 oder 8.

Die Nachfragekurve sagt uns also etwas

3,00

2.50 Uber die Bewertung von Kaffee aus. Fur
: Karin muss die 6. Tasse mindestens einen
I S Wert von 1,50 EUR haben — denn sonst
2,00 : ' 3 ST
hatte sie sie nicht gekauft.
1,50 Somit kdnnen wir an der Nachfragekurve

die Zahlungsbereitschaft ablesen.

1’00 _..., .............. T <: Hler ISt dle Zah|ungs_
i bereitschaft kleiner als der

0’50 _ .............................. . .............. Preis in Héhe von 1’50€

n
»

Nachfragemenge
(Tassen Kaffee)

| N I L1 1 1
O 1 2 3 45 6 7 8 91011 12
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Kaffeepreis Die Nachfragekurve
(€ je Tasse)

n
>

Prohibitiv-
preis

Zwel markante Punkte:

Schnittpunkt der Nachfragekurve mit der
Preisachse — Prohibitivpreis
Bei 3€ und mehr wird nichts mehr gekauft.

2,00 [ Schnittpunkt der Nachfragekurve mit der
Mengensachse — Sattigungsmenge
150 _ .............. ) Die Menge, die bei einem Preis von 0€
1,25 gekauft wird..
1’00 _ ............... , ............. 5
Sattigungs-
0’50 e menge

n
»

Nachfragemenge
(Tassen Kaffee)
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Kaffeepreis
(€ je Tasse)

A

Auch die Nachfragekurve lasst sich mit Hilfe
einer Funktion darstellen.

3,00
Die Nachfragefunktion:
Die Menge , Q" als Funktion
des Preises , P

2.00 _ ............... E Q =12 — 4P

2,50

Zum Beispiel
1.0 0= Q=12
2> Q=4

0,50

I I I [ N O S >
O 1 2 3 45 6 7 8 9101112 Nachfragemenge
(Tassen Kaffee)
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Die Nachfragefunktion:
Die Menge ,,Q“ als Funktion des Preises ,P*

Q=12-4P

Diese Funktion kann man auch nach P auflosen:
4P =12-0Q

P=3-0,25Q

Jetzt ist also der Preis eine Funktion der Menge

Diese Funktion wird auch als ,Preis-Absatz-Funktion®
(PAF) oder ,inverse Nachfragefunktion“ bezeichnet.

Auch auf der Nachfrageseite gilt:
Wenn wir die Nachfrage grafisch darstellen, dann steht der Preis
Immer an der Y-Achse und die Menge immer an der X-Achse.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 71



Kap. 2 Angebot und Nachfrage

2.2 Nachfrage

Kaffeepreis
(€ je Tasse)

n
»

Prohibitivpreis

3,00 | e

= 1722
- ==
AN

TH Hschaffenburq
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Eine Nachfrage: Zwei Funktionen:

An den beiden numerischen Werten in den
Funktionen kann man direkt einiges tber
den Verlauf der Nachfrage ablesen.

2,50

P I 700

1,50

1,00

Steigung

Sattigungsmenge

Prof. Dr. Malte Kruger

»

Nachfragemenge
Menge Kaffee
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2.2 Nachfrage

Die folgende Tabelle stellt zu verschiedenen Preisen die Mengen

Die Nachfragekurve

Ubungsaufgaben

Butter dar, die Peter bereit ist zu kaufen.

Prof. Dr. Malte Kruger

Preis
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

Menge Butter

O ok WDNPEFEO

Leiten Sie die funktionelle Form
der Nachfragekurve her.

Mikro6konomie
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Die Nachfragefunktion in unserem Beispiel:

=) Eine lineare Nachfragefunktion.

Es gibt auch nicht-lineare Nachfragefunktionen.
Wir werden uns aber auf lineare beschranken.

Allgemein lassen sich lineare Nachfragefunktionen so
schreiben:

Q=a-bP (mit b>0,a>0)
Die dazugehorige PAF lautet:
P=a/b-1/bQ
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Zusammenfassung von Kap. 2.2

Ein wichtiges Gesetz:
Das Gesetz der Nachfrage

Die Nachfragekurve im Preis-Mengen-Diagramm

Die Nachfragefunktion bzw. die inverse
Nachfragefunktion

Prof. Dr. Malte Krlger Mikro6konomie 75
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2.2 Nachfrage

TH Hschaffenburq
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1) Zeichen Sie die folgenden Funktionen in ein Preis-Mengen-Diagramm ein:
P=5-0,2Q Q=10- 4P

2) Was besagt das Gesetz der Nachfrage? Zeichnen Sie eine typische
Nachfragekurve.

3) Gegeben ist die Nachfragefunktion: Q =g — hP
Wie lautet die dazugehdrige inverse Nachfragefunktion?

4) Zeichnen Sie beide Funktionen in ein Preis-Mengen-Diagramm ein:
P=9-3Q Q=4-0,5P
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Kapitel 2.3: Der Markt

Prof. Dr. Malte Kriiger Mikro6konomie
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2.3. Der Markt TH Aschaffenburg

Kap. 2 Angebot und Nachfrage
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Grundlagen

Wir kennen bereits:
» das Angebot eines einzelnen Anbieters
» die Nachfrage eines einzelnen Nachfragers

Auf dem Markt, wo Angebot und Nachfrage zusammentreffen,
haben wir es aber nicht nur mit jewelils einer Marktpartei zu tun.

In der Regel gibt es viele Anbieter und viele Nachfrager.
Also mussen wir erst folgende Frage beantworten:

Wie komme ich von einzelnen Nachfragern und Anbietern zum
Marktangebot und zur Marktnachfrage?

Wir werden sehen, dass das ganz einfach ist!

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 78
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Marktangebot und individuelles Angebot

« Das Marktangebot besteht aus der Summe aller
iIndividuellen Angebotsmengen flr ein bestimmtes Gut.

« Das Marktangebot ergibt sich grafisch aus der
horizontalen Addition aller individuellen Angebotskurven.
(Statt ,Addition“ sagt man auch ,Aggregation®.)
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Marktangebot und individuelles Angebot
Ein Zahlenbeispiel:

Herleitung des Marktangebots aus dem Angebot von 3 Anbietern

. . . _ 4 N
Prels FIrma A FiIrma B Firma C Markt
(€) (Einheiten) (Einheiten) (Einheiten) || (Einheiten)
5 6 10 16 32
4 4 8 13 25
3 2 6 10 18
2 0 4 4 11
1 0 2 4 \_ 6 )
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Aggregation der individuellen Angebotskurven

Horizontale Aggregation: Ein Beispiel mit 2 Anbietern
Zu jedem Preis werden alle angebotenen Mengen addiert.

Marktangebot

Das Marktangebot
verlauft flacher als
die einzelnen
Angebotskurven.

=

> Menge

0 5 10 15 20 25 30
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Aggregation der individuellen Angebotskurven

Das Marktangebot verlauft letztlich genauso
wie das Angebot einzelner Anbieter.

Preis

5

Marktangebot

4

3

2 Wenn wir viele Angebotskurven

aggregieren, dann bekommen wir bei der
1 Menge naturlich andere Grdél3enordnungen.
Z.B. Tonnen statt kg.
» Menge
0 5 10 15 20 25 30
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Marktnachfrage und individuelle Nachfrage

 Die Marktnachfrage besteht aus der Summe aller
iIndividuellen Nachfragemengen flr ein bestimmtes Gut.

« Die Marktnachfrage ergibt sich grafisch aus der
horizontalen Addition (bzw. ,,Aggregation®) aller
iIndividuellen Nachfragekurven.
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Marktnachfrage und individuelle Nachfrage

Ein Zahlenbeispiel:
Herleitung der Marktnachfrage aus der Nachfrage von 3 Nachfragern

Preis Person A Person B Person C 4 Markt )
(€) (Einheiten) (Einheiten) (Einheiten) || (Einheiten)
1 6 10 16 32
2 4 8 13 25
3 2 6 10 18
4 0 4 4 11
5 0 2 4 6
g J
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Aggregation der individuellen Nachfragekurven
Horizontale Aggregation: Ein Beispiel mit 2 Nachfragern
Zu jedem Preis werden alle nachgefragten Mengen addiert.
Preis
5 1
Marktnachfrage
4 Das
_______________ . Marktnachfrage
3 5 ’ ’ verlauft flacher als
: i i die einzelnen
o o N . Nachfragekurven.
1
0 5 10 15 20 75 30 Menge
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Aggregation der individuellen Angebotskurven

Die Marktnachfrage verlauft letztlich genauso
wie die Nachfrage einzelner Nachfrager.

Preis
5
4
3 Wenn wir viele Marktnachfrage
Nachfragekurven
2 aggregieren, dann
bekommen wir bei der
Menge naturlich andere
1 GrolRenordnungen.
Z.B. Tonnen statt kg.
» Menge

0 5 10 15 20 25 30
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Ubungsaufgaben
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Uberlegen Sie einmal:
Preis Wenn wir 10 Nachfrager haben, alle mit einer relativ steilen
[€/kg] Nachfrage. Wie sieht dann die Marktnachfrage aus?

5 | Nachfrage eines Und bei 100

einzelnen Nachfragern?
4 Nachfragers

» Menge [kq]

0 5 10 15 20 25 30
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Marktnachfrage und Marktangebot

Was tun wir wenn wir individuelle Funktionen haben und
eine Funktion flr das Marktangebot und die Marktnach-
frage herleiten wollen?

Ganz einfach! Wir addieren die Funktionen.

Z.B. 2 Nachfragefunktionen Z.B. 2 Angebotsfunktionen

Q,=16-2P Q,=-6+2P

Q,=6-P Q,=-2+0,5P

Qgesamt = Q1+ Q2=22-3P  * Qgesamt = Q1 + Q2 =-8+2,5P
= Marktnachfrage = Marktangebot

Wichtig: Das geht nicht mit den inversen Funktionen! Die
Funktionen missen immer nach Q aufgel6st sein, denn es
sollen ja die Mengen addiert werden, nicht die Preise.
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Ubungsaufgaben

Gegeben sind die beiden inversen Nachfragefunktionen
P,=12-4Q

P,=6-20Q

Wie lautet die Marktnachfragefunktion (die aggregierte Nachfrage)?

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 39
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Grundlagen

Wir haben jetzt gesehen, wie wir das Marktangebot und die
Marktnachfrage aus Angebot und Nachfrage einzelner Anbieter
und Nachfrager herleiten kénnen.

Es gibt allerdings sehr unterschiedliche Markte. Auf einigen
Markten gibt es Millionen Teilnehmer, auf anderen nur einige
wenige. Auf dem Markt fur grol3e Passagierflugzeuge gibt es z.B.
nur zwei Anbieter: Boeing und Airbus.

Wir wollen uns aber zunachst nur mit Markten befassen, auf denen
es sehr viele Anbieter und sehr viele Nachfrager gibt.

Damit die Analyse nicht zu kompliziert wird, werden wir zusatzlich
noch weitere vereinfachende Annahmen machen.
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Grundlagen

Ein Markt mit vollkommenem Wettbewerb
(Diese Marktform ist auch als Polypol bekannt.)

Wesentliche Eigenschaften
o zahlreiche Kaufer und Verkaufer,
 Identische (homogene) Produkte,

o Kaufern und Verkaufern ist es egal, mit wem sie
handeln

Unter diesen Annahmen sind Kaufer und Verkaufer
Mengenanpasser bzw. Preisnehmer.
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Grundlagen

Kaufer und Verkaufer sind
Mengenanpasser bzw. Preisnehmer.

Das bedeutet, dass kein Marktteilnehmer Marktmacht besitzt und
so den Preis beeinflussen kann.

Die Nachfrageseite

Auf der Seite der Nachfrager entspricht das ziemlich gut unserer
taglichen Erfahrung. Wenn wir einkaufen gehen, kénnen wir in der
Regel den Preis nicht verhandeln. Egal, ob wir 1 kg. Zucker im
Supermarkt kaufen oder 10 kg. der Preis pro kg. andert sich nicht.
Wir sind Preisnehmer. Zu dem gegebenen Preis kGnnen wir
entscheiden, welche Menge wir kaufen wollen. Wir sind
Mengenanpasser.
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Grundlagen

Kaufer und Verkaufer sind
Mengenanpasser bzw. Preisnehmer.

Die Angebotsseite

Auf der Seite der Anbieter gibt es ohne Frage haufig Marktmacht.
Selbst ein kleiner Anbieter, wie der Backer um die Ecke, kann
Innerhalb gewisser Grenzen seinen Brotchenpreis festlegen.

Wir wollen aber auch ftr die Anbieter zunachst annehmen, dass sie
keinen Preissetzungsspielraum haben.

Wie soll man sich das vorstellen?

Nehmen Sie an, Sie haben unter ihrem Garten ein Rohdlvorkommen
entdeckt. Sie konnen dieses Rohdl jetzt fordern (an die Oberflache
holen) und dann zum Weltmarktpreis verkaufen. Egal, wie viel Sie
produzieren, zum Weltmarktpreis werden Sie alles los. Sollten Sie
aber mehr als den Weltmarktpreis verlangen, wird Ihnen niemand
das Rohdl abkaufen. Sie missen den Weltmarktpreis akzeptieren.
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Grundlagen

Wir haben also viele Anbieter und viele Nachfrager.
Jeder orientiert sich am Marktpreis und tberlegt sich,
wieviel er/sie zu diesem Preis anbieten bzw.
nachfragen will.

Der Marktpreis muss sich da einpendeln, wo die Menge,
die die Nachfrager kaufen mdchten gerade der Menge
entspricht, die die Anbieter verkaufen mochten.

Diesen Preis nennen wir

« Gleichgewichtspreis

und die dazu gehdrende Menge
e Gleichgewichtsmenge
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Bestimmung des Marktgleichgewichts
Ein Zahlenbeispiel

Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Nachfragetabelle Angebotstabelle
Preisvon  Marktnachfrage Preis von  Marktangebot
Kaffee (kg.) Kaffee (kg.)

0,00 19 0,00 0

0,50 16 0,50 0

1,00 13 1,00 1

1,50 10 1,50 4
2,00 > 2,00 >

2 50 A 2,50 10

3,00 1 3,00 13

Beim Preis von 2 Euro ist die nachgefragte
Menge gleich der angebotenen Menge!
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2.3. Der Markt

Das Marktgleichgewicht

Kaffee- 1 Angebot
preis
(€jekg) Gleichgewicht
Gleichgewichtspreis D?‘S Marktg!elchge-
200 [ wicht: Schnittpunkt
| von Angebot und
: Nachfrage

Gleichgewichts-
menge

>

I
o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Menge Kaffee (Mio. kQ)

Nachfrage
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Das Marktgleichgewicht

Preis

Gleichgewicht

Angebot

Nachfrage

Q* Menge

Wir haben das Gleichgewicht tabellarisch und graphisch bestimmt.
Wenn wir die Nachfrage- und Angebotsfunktionen kennen, dann
konnen wir den Gleichgewichtspunkt auch algebraisch bestimmen.

Dabei werden wir die Gleichgewichtswerte mit einem Stern
kennzeichnen.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie
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Berechnung der Gleichgewichtswerte

Ein Beispiel:

Nachfrage- und Angebotsfunktionen:

QN=11-2P

QA=2+P

Beim Gleichgewichtspreis P* (im Gleichgewicht) qilt:
QN=Q*=Q*

(P*,Q* = Gleichgewichtspreis bzw. -menge)

Also:

11 -2P*=2 + P*

9 =3P*

P*=3

Berechnung von Q* durch Einsetzen in QN oder QA.
In beiden Fallen ergibt sich: Q* =5
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Berechnung der Gleichgewichtswerte
Mit den inversen Funktionen ergibt sich das gleiche

Resultat:

PN=55-0.50Q

PA=Q-2

Bei der Gleichgewichtsmenge Q* (im Gleichgewicht) gilt :
PN = PA = p*

Also:

55-05Q*=Q*-2

7,5=1,50Q*

Q*=5

Berechnung von P* durch Einsetzen in PN oder PA.
In beiden Fallen ergibt sich: P* =3
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Ubungsaufgaben

Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Gegeben:

Inverse Nachfrage: P =10-Q

Inverses Angebot: P =1 + 0,5Q

Zeichen Sie Angebot und Nachfrage in ein Preis-Mengen-Diagramm.
Bestimmen Sie rechnerisch P* und Q*.
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Das Marktgleichgewicht

Preis

1 Gleichgewicht In der VWL gehen wir davon aus,

\\/ Angebot dass da_s Marktgleichgewicht _auf
den meisten Markten tatsachlich
erreicht wird und stabil ist. D.h.:

Solange sich Angebot und

Nachfrage Nachfrage nicht verandern,
” andern sich weder Preis noch
Menge Menge.

Um die Stabilitat des Marktgleichgewichts besser zu verstehen, ist
es hilfreich sich zu Uberlegen, was passiert, wenn der Marktpreis
tber oder unter dem Gleichgewichtsniveau liegt.

Prof. Dr. Malte Kruger Mikrobkonomie 101
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Markte abseits des Gleichgewichts

(a) Angebotsuberschuss

Kaffeepreis
(€ Je ko)
UberschuR Angebot
A
2’50 ............................ U :
2’00 ............................... . .................... E
Nachfrage
0 4 7 10 Menge
nachgefragte angebotene Kaffee
Menge Menge

Prof. Dr. Malte Kruger

Mikro6konomie

Liegt der Preis zu hoch
(hier bei 2,50€), dann
mochten die Anbieter
gerne viel verkaufen, aber
die Nachfrager fragen nur
eine geringe Menge nach.
Das Angebot Ubersteigt
die Nachfrage und die
Anbieter miussen
beflrchten, auf einem Tell
des Kaffees sitzen zu
bleiben. Daher haben sie
einen grol3en Anreiz, den
Preis zu senken. So
nahert sich der Preis dem
Gleichgewichtswert.

enc
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Markte abseits des Gleichgewichts

Kaffeepreis

(€ je ko)

2,00
1,50

(b) Nachfragelberschuss

Angebot

Prof. Dr. Malte Kruger

Mikro6konomie

M'enge

Knappheit Nachfrage
0 4 7 10
angebotene nachgefragte Kaffee
Menge Menge

N L~
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Liegt der Preis zu niedrig
(hier bei 1,50€), dann
mochten die Nachfrager
gerne viel kaufen, aber
die Anbieter bieten nur
eine geringe Menge an.
Die Nachfrage Ubersteigt
das Angebot und einige
Nachfrager missen
befurchten, leer
auszugehen. Daher
haben sie einen grol3en
Anreiz, einen hoheren
Preis zu bieten. So nahert
sich der Preis dem
Gleichgewichtswert.

enc
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Das Marktgleichgewicht: ein Beispiel

Geschichten uiber Fische

Nach unserer Argumentation geschieht im Markt-
gleichgewicht etwas Bemerkenswertes: Jeder,
der ein Gut verkaufen mochte, findet einen Kau-
fer und jeder, der ein Gut kaufen mochte, findet
einen Verkaufer. Wir haben damit eine wunder-
schéne Theorie entwickelt - aberist sie auch rea-
listisch?

Auf dem Hamburger Fischmarkt erhalt man auf
diese Frage jeden Tag eine Antwort, und zwar
frihmorgens. Zu dieser Zeit stellen Fischer ihren
Fang zum Verkauf und verhandeln mit den Ein-
kaufern von Restaurants und Fischgeschaften,
aber auch mit Zwischenhandlern tber die Preise.
Der Druck ist hoch. Restaurantbesitzer, die ihre
Gaste nicht mit qualitativ hochwertigem frischen
Fisch versorgen konnen, riskieren nicht nur das
Tagesgeschaft, sondernauchihren guten Ruf. Fur

Quelle: Krugman/Wells, S. 95.

diese potenziellen Kaufer ist es daher wichtig,
Verkauferzu finden, die bereitsind, ihnen Fisch zu
verkaufen. Fur die Fischer ist es vielleicht noch
wichtiger, einen Verkaufzu tatigen, weil nicht ver-
kaufter Fisch schnell an Wert verliert. Der Markt
stellt jedoch das Gleichgewicht her: Praktisch je-
der potenzielle Kaufer findet einen Verkaufer, der
bereit ist, ein Geschaft mit ihm zu tatigen, und
umgekehrt. Dies ist darauf zurlickzuflihren, dass
die Preise fur jede ArtvonFisch jeden Tagrasch zu
dem Niveau konvergieren, bei dem die angebo-
tene und die nachgefragte Menge ubereinstim-
men.

Die Tendenz von Markten zum Gleichgewicht ist
daher nicht nur eine theoretische Spekulation.
Auf dem Hamburger Fischmarkt kann man diese
Tendenz jeden Tag fruhmaorgens becbachten (und
riechen).

Mikro6konomie
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Das Marktgleichgewicht

Die Tendenz zum Gleichgewicht ist eine wichtige Eigenschaft der
Markte. Jeder der bereit ist, den Marktpreis zu bezahlen, bekommt
die Menge, die er haben moéchte. Jeder der bereit ist, zum Marktpreis
zu verkaufen, wird seine Waren auch los. Es bleibt keiner enttauscht
zurlck. Daher hat man in der VWL die Tendenz zum Gleichgewicht
zu einem ,Gesetz" erhoben: (|)

Gesetz von Angebot und Nachfrage < |
Preisanpassungen fuhren zur Angleichung der angebotenen und der
nachgefragten Gltermenge

Adam Smith: “Invisible hand” (unsichtbare Hand): Es kommt zu einem
Gleichgewicht, ohne dass eine zentrale Instanz die Planung von
Angebot und Nachfrage Gbernehmen muss. Jeder Marktteilnehmer
versucht einfach, fir sich selbst das beste Ergebnis zu erzielen.
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Das Marktgleichgewicht
Preis

R Gleichgewicht
Angebot

Wenn wir hier ein stabiles
Gleichgewicht haben, wo
< | | kommt dann das sténdige
Auf und Ab der Preise her?

Nachfrage

[

Menge

,Stabilitat” ist nicht zu verwechseln mit ,Konstanz“. ,Stabilitat"

bedeutet, dass bei gegebenen Umstanden (,ceteris paribus* — Sie
erinnern sich?), der Preis unverandert bleibt. Aber die Welt andert
sich naturlich laufend. Und solche Veranderungen kénnen auch zu
Verschiebungen von Angebot und/oder Nachfrage flihren. Das hat
Folgen fur den Gleichgewichtspreis und die Gleichgewichtsmenge.
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Wenn wir Preisveranderungen und ihre
Auswirkungen verstehen wollen, missen
wir wissen, welche Faktoren zu einer
Verschiebung von Angebots- oder
Nachfragekurven fuhren kdnnen.
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Verschiebung der Angebotskurve

Die Angebotskurve zeigt, wie viel Produktion bel einem
bestimmten Preis lohnend ist. Folgende Faktoren haben
einen Einfluss auf das Verhalten der Anbieter:

— Inputpreise

— Produktionstechnologie

— Preise von Kuppelprodukten
— Anzahl der Anbieter

— Erwartungen

Z.B.: Wird Dunger billiger, dann wird der Kaffeeanbau lohnender.
Bei jedem Marktpreis wird eine hdhere Menge als vorher
angeboten. Die ganze Angebotskurve verschiebt sich.
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2.3. Der Markt TH Aschaffenburg

Preis fiir Verschiebung der Angebotskurve
Rohkaffee ,

(€/kg) Angebotskurve 2a - A yehotskurve 1
Angebots-
Angebots- kurve 2b

rickgang

Angebots-
zunahme

0 Rohkaffee
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Verschiebung der Nachfragekurve

Die Nachfragekurve zeigt, wie viele Guter bei einem
bestimmten Preis nachgefragt werden. Die
Nachfragekurve verschiebt sich bei Veranderungen

— des Einkommens der Konsumenten,
— der Preise von verwandten Gutern,
— durch Angebot neuartiger Guter,

— der Umweltbedingungen,

— der Praferenzen (Vorlieben),

— der Anzahl der Konsumenten.
Z.B.: Steigen die Einkommen der Konsumenten, dann steigt die
nachgefragte Menge, egal wie hoch der Marktpreis gerade ist. Die
ganze Nachfragekurve verschiebt sich.
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Verschiebung der Nachfragekurve
Kaffeepreis [
jeT
(€Je Tasse) Zunahme
der Nachfrage
>
Abnahme
der Nachfrage
Nachfrage-
kurve 3
Nachfrage-
kurve 2
Nachfragekurve 1
0 Nachfrageménge

Menge Kaffee
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Verschiebung der Nachfragekurve

e Einkommenseffekte

— Bel einem normalen Gut steigt die Nachfrage mit
dem Einkommen.
(Z.B.: Aufgrund des gestiegenen Einkommens
geht jemand oOfter ins Restaurant.)

— Bel einem inferioren Gut fallt die Nachfrage mit
steigendem Einkommen.
(Z.B.: die Nachfrage nach Busfahrten geht
zurlck, da mehr Taxi gefahren wird.)
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Verschiebung der Nachfragekurve

Preiseveranderungen bei verwandten Gutern

 Wenn das Sinken des Preises eines Guts die Nachfrage
nach einem anderen Gut verringert, dann bezeichnet
man diese Guter als Substitute.

e (Z.B.: Wenn der Doner-Preis fallt, geht bel Fritz die
Pizza-Nachfrage zurick.)

 Wenn das Sinken des Preises eines Guts die Nachfrage
nach einem anderen Gut erhdht, dann bezeichnet man
diese Giuter als komplementare Guter.

e (Z.B.: Wenn der Bierpreis fallt, dann geht Karl ofter
Weil3wurst essen.)
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Die Folgen einer Verschiebung von
Angebots- oder Nachfragekurven
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/’ o
2.3. Der Markt TH ﬂstcr:affednburq
Wie eine Nachfragesteigerung das
Kaffee- Gleichgewicht verandert
preis |

(€ e kg)

Angebot

HOherer 2’50 .......................................................................................

) Nachfrage steiqgt.
Preis 9 g

1] e ————— : - Preis steigt
' - Menge steigt

é Neues
. Gleich-
. gewicht Nachfrage 2

Urspriingliches
Gleichgewicht
Nachfrage 1

[

Menge Kaffee (Mio. kQ)

0 7— 10
HOhere Menge
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/’ .-
2.3. Der Markt TH ﬂstchraffednburq
Wie ein Angebotsrickgang das
Kaffee- Gleichgewicht verandert
preis ¢ N A
(€je kg) eues - 2
Gleichgewicht
Angebot, A;
Hoherer 2’50 .................................. : .
Preis 4 Urspriingliches Anglg:)ebpt f?”j[.t
2’00 ........................ :/GIGIChgeW|Cht - reis s EIg
- Menge fallt
Nachfrage
0 4 7 Menge Kaffee (Mio. kg)

Geringere Menge
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

71N~
2.3. Der Markt TH Aschaffenburg

niversity of applied scienc

Wichtig

Preisanderungen mussen immer zuruckgefthrt
werden auf Veranderungen

« der Nachfrage,

e des Angebots oder

» oder beider Faktoren gleichzeitig

Preise verandern sich nicht einfach so ,aus Spal3®.
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage

A
2.3. Der Markt TH Aschaffenburg

versity of applied scienc

Wichtig

Wie stark sich Preise bzw. Mengen verandern,
hangt ab von

- der Starke der Kurvenverschiebung und
- der Steigung der Kurven.

Zusatzaufgabe in der Aufgabensammlung
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage B
p. 2 Ang g ZIN
2.3. Der Markt TH Aschaffenburg
university of applied sciences

Je starker der Nachfragezuwachs umso
starker die Preiserhohung

Kaffee- | Ein Anstieg der
preis Nachfrage von N1
(€ je ko) auf N3 hat grof3ere

Auswirkungen als
ein Anstieg von N1
................................................................................... ; an N2

T

Nachfrage ;

Nachfrage ,

Nachfrage ;

n

0 Menge Kaffee (Mio. kg)
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/" .-
2.3. Der Markt TH ﬂstcr:affednburq
Je steiler die Angebotskurve umso
starker die Preiswirkung einer
Nachfrageerhohung
Kaffee-
(€pj|;elksg) N1 N2 A2 Wirkungen einer
Nachfrageerhohung

von N1 auf N2:
Steiler Verlauf des
Angebots (A2):

* Preis steigt stark
 Menge steigt wenig
Flacher Verlauf des
Angebots (Al):

* Preis steigt wenig
 Menge steigt stark

n

0 > ' Menge Kaffee (Mio. kg)
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/’ \‘-
2.3 ber Marki T Bghienaucy
Bewegung entlang der Angebotskurve
Preis flr “Zunahme der Nach-
Rohkaffee frage” bedeutet eine
(€/kg) 4 N Verschiebung der Nach-
2
Verschiebung A frage-Kurve.
200 | dSNEChITa0C 2N Bei einer Zunahme der
00 Nachfrage bleibt die
Angebotskurve, wo sie
ISt.
100 b Trotzdem bieten die
: : Anbieter mehr an. Es
kommt zu einer
Zunahme der
angebotenen Menge.
0) 1 » 2.5 Rohkaffee
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2.3. Der Markt TH Aschaffenbur

niversity of applied sciences

Kap. 2 Angebot und Nachfrage

Bewegung entlang der Nachfragekurve

Kaffeepreis “Abnahme des
(€ je Tasse) Angebots” bedeutet eine
4 Verschiebung Verschiebung der

2,00 =) des Angebots Angebots-Kurve.
T Bei einer Abnahme des

: Angebots bleibt die
1’50 ..- ................. ; NaChfrage'Kurve, WO Sie
: : ISt.

Trotzdem fragen die
Nachfrager weniger
nach. Es kommt zu einer
Abnahme der
nachgefragten Menge.

Al

0 | L
4 < 6 Menge Kaffee
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/’ e

2.3. Der Markt TH Aschaffenburg

university of applied sciences

Das war jetzt eine Menge Stoff! ‘ﬁ
-

In den ersten Vorlesungen sind wir relativ langsam
vorangegangen, damit Sie sich eingewohnen kdnnen.

Auch war zu berlcksichtigen, dass Sie ein neues
Instrumentarium kennenlernen mussten.
Jetzt werden wir etwas schneller voranschreiten.

Unverzichtbar fir einen erfolgreichen Abschluss dieser
Veranstaltung bleibt,

« dass Sie die U-Aufgaben bearbeiten
: : Fangen Sie
* dass Sie ein Lehrbuch benutzen spétestens

letzt an!!!!
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2.3. Der Markt Ubungsaufgaben

TH Aschaffenburg

niversity of applied scienc

Ubungsaufgaben:

1) In einem Artikel in der New York Times steht, dass die Manager der
Champagner-Industrie in Frankreich den starken Preisanstieg von
Champagner mit gemischten Geflihlen betrachten. Es wird beflirchtet,
dass der starke Preisanstieg zu einem Rickgang der Nachfrage
fuhren wird. Dieser Nachfragertickgang konnte dann nach Meinung
der Manager dazu fiihren, dass die Preise von Champagner wieder
deutlich fallen.

Welchen Fehler begehen die Manager bei ihrer Analyse?
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2.3. Der Markt

urqQ

ences

Ubungsaufgaben

2) Was kann zu den Rohol-Preisveranderungen geftuhrt
haben? Uberlegen Sie jeweils, ob das Angebot oder die
Nachfrage betroffen ist.

160 Der Rohdlpreis

140
120
100

80

USD/Barrel

60

40

20

0
Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan Jan
04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04, 04,
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

Quelle: https://www.eia.gov/
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Kap. 2 Angebot und Nachfrage 7/[ o

2.3. Der Markt

TH Aschaffenburg

university of applied sciences

Ubungsaufgaben

3) Im Skript haben wir gesehen, welche Auswirkung eine Zunahme der
Nachfrage und ein Rlickgang des Angebots auf P* und Q* haben.
Analysieren Sie die beiden fehlenden Falle: Riuckgang der Nachfrage,
Zuwachs des Angebots. Welche Auswirkungen auf P* und Q* ergeben sich
hier?

4) Gegeben sind

QN =1.600 — 300P

Q”=1.400 + 700P

Berechnen Sie den Gleichgewichtspreis und die Gleichgewichtsmenge.

Tipp: Die Rechenaufgaben fallen Ihnen schwer? Dann schauen Sie in den Mankiw/Taylor,
Kap. 3.4. Dort gibt es ein Unterkapitel zur ,, Algebra des Marktgleichgewichts*.
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